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1. Indledning

2013 har veeret det bedste ar i Verdens Bedste Nyheder historie.

Styregruppens strategiske diskussioner og den intense videreudvikling og debat i NGO FORUM s staende
udvalg har skaerpet den organisatoriske retning og formalsbeskrivelse for arbejdet.

Morgeneventen fredag den 13. september blev bade en folkelig, logistisk og kommunikationsmaessig
succes. Presseindsatsen kgrte som smurt og afspejler sig ogsa i det hidtidig stgrste antal presseklip, som
Verdens Bedste Nyheder har oplevet i de fire ar, kampagnen har eksisteret. Ligeledes er den samlede
kendskabsgrad nu 19 procent — eller ca. 900.000 danskere.

Den strategiske drejning fra eventbaret til nyhedsbaret kampagne er ogsa lykkedes. To store nye
mediepartnerskaber viste sig i 2013: Jyllands-Posten med analysesamarbejde, og Commute Media som den
brede folkelige kanal til togrejsende midtjyder og hovedstadsindbyggere.

Virksomhedspartnerskaberne er blevet styrket med eksempelvis Rynkeby som storsponsor og Roskilde
Festival har igen bidraget til en reekke szerlige indsatser fra annoncering til event og styrket presseindsats.

Internationalt har Verdens Bedste Nyheder spredt sig til Sverige, Finland, Island og Irland. Derudover er
kraefter i Norge, Holland og Tjekkiet i dialog med sekretariatet om at kopiere Verdens Bedste Nyheder-
konceptet til de respektive lande. Ogsa i EU og FN er der begejstring for konceptet og ideer til stgrre
udbredelse.

Verdens Bedste Nyheder sekretariatet
NGO FORUM
4. november 2013
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2. Resumé

Flere danskere har hgrt om Verdens Bedste Nyheder og FNs 2015 Mal i forhold til sidste ar. Der er
signifikant flere i ar i forhold til sidste ar, der tror p3, at der sker fremskridt med hensyn til at Igfte folk ud af
fattigdom, at halvere den ekstreme fattigdom i verden og at udrydde den globale fattigdom, hvilket var
kampagnens hovedbudskab i 2013. Men danskerne tror ikke p3, at det en dag vil lykkes at udrydde
stgrstedelen af verdens sult, fattigdom og ngd. De tror dog p3, at u-landsorganisationer kan forbedre
levevilkarene for verdens fattigste.

Mediedaekningen i 2013 har veeret den bedste i kampagnens levetid med hele 322 medieomtaler mod 303 i
2010, der ellers har veaeret det mest omtalte ar i medierne. MetroXpress har 334.000 laesere, primzaert i de
stgrste byer. | 2013 fik Verdens Bedste Nyheder en halv side dagligt i 14 dage, hvilket svarer til 25 % af
avisens udlandsdzkning. Verdens Bedste Nyheder har siden midt i august — og aret ud — vaeret bragt hvert
20. minut i alle S-tog og Arriva regionaltog i Midtjylland via Commute Media. VBN har siden september
samarbejdet med Jyllands-Posten om Internationale Analyser, samt ad hoc med Politiken og Altinget.dk.
Desuden er der bidraget med debatstof i Kristeligt Dagblad, en kronik i Information ligesom sekretariatet
tager del i den Igbende debat om udvikling.

Den samlede rakkevidde pa Verdens Bedste Nyheders Facebookside i kampagneperioden toppede med
439.498 brugere *. Dertil kommer gget brug af Twitter og Instagram, der har spredt kampagnen pa sociale
medier.

! Tallet er en sammenlagning af reekkevidde af unikke brugere pr. opslag i perioden. Der kan altsa vaere gengangere i det samlede
tal.
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En omfattende aftale med Commute Media har sikret Verdens Bedste Nyheder plads hvert 20 minut i Arriva- og S-tog i 25 uger.

Det nye website med fokus pa nyheder, VBN-partnere og ejerkreds har betydet et skaerpet nyhedssite i
forhold til strategien med et mere simpelt og brugervenligt design, der er optimeret til mobil og tablets. Det
nye digitale nyhedsbrev bliver dbnet og lzest af 40 %, hvilket vurderes som meget tilfredsstillende.

Morgeneventen blev en endnu stgrre succes end tidligere ar. Over 800 registrerede frivillige deltog i
eventen fordelt pa 114 uddelingssteder(mod 122 i 2012). 120.000 juicebrikker fra Rynkeby blev drukket, og
ca. 400.000 Verdens Bedste Nyheder-aviser med gode nyheder fra hele verden blev uddelt.

Over 93 % af morgeneventens frivillige koordinatorer synes rigtig godt eller godt om kampagnens budskab
og udformning, herunder fremskridt fra udviklingsarbejdet i u-landene. Over 95 % synes, at Verdens Bedste
Nyheders sekretariats service var god eller rigtig god.

Det hidtil hgjeste antal af virksomhedspartnere, 94, har betydet, at VBN er kommet endnu leengere ud, bl.a.
ved hjzelp af 2,5 millioner maelkekartoner fra Thise Mejeri.

Verdens Bedste Nyheders brand og platformsorganisering abner flere og flere dgre til strategiske
partnerskaber. Alene i 2013 belgb veerdien af partnerskaberne sig til 2,9 millioner kroner (Commute Media,
Bonnier Publications, Metroxpress, Rynkeby og DSB). Dertil kommer vaerdien af 2,5 mio. maelkekartoner fra
Thise og vaerdien af de tre keempebannere pa Udenrigsministeriets gavle. Kontaktprisen per naet dansker
har siden 2010 vaeret konstant faldende - fra 5 kr. i 2010 til 2,67 kr. i 2013.

3. Evaluering

Verdens Bedste Nyheder har i ansggningen til Danidas Oplysningsbevilling som mal for 2013 at skabe en
folkelig opbakning til FN’s 2015 mal, pavirke diskursen om u-landene for at sikre en oplyst og levende
folkelig debat om udviklingssp@rgsmdl. Kampagnens nggle til succes er et gget samarbejde med tre typer af
partnere; medier, erhvervslivet og civilsamfundsorganisationer.




Har du hert om Verdens Bedste Nyheder? I hvilken forbindelse...?

Avis 24%

Sep. 2013 | Metroxpress.

Pa Thises malkekartoner

Pa en hjemmeside

Sep. 2012 Tv eller radio

Facebook

Pa gaden

Sep. 2011 Pa tv-skaerme i S-tog eller Arriva tog
Udenrigsministeriets bygning ved..

Uden pa et DSB-tog

Dec. 2010 Venner eller familie

Pa en Rynkeby juice

Arbejde

Sep. 2010 | en Tiger-butik

I Jyllands-Posten
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Kendskab til Verdens Bedste Nyheder?

Har du hert om Verdens Bedste Nyheder? 14%
Har du set denne kampagne fra Verdens Bedste Nyheder inden for de
sidste to uger
Kombineret kendskab: Har enten hert om eller set kampagne for
Verdens Bedste Nyheder 18%
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48% af dem, der har set Verdens Bedste Nyheder kampagnen, svarer, at de ikke har hart om Verdens Bedste Nyheder. Af dem, der har
set kampagnen, er det altsa halvdelen, der ikke har lagt meerke til, at det er Verdens Bedste Nyheder, der star for den.

I hvilken grad tror du p4, at der sker fremskridt...?

Mht. at |efte folk ud af fattigdom? Mht. at halvere den ekstreme fattigdom i verden?

Sep. 2013
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Konkret har kampagnen i 2013 som mal at opfylde fglgende kriterier:

Evalueringen er udarbejdet af kampagnesekretariatet baseret pa respons fra kampagnens forskellige
interessenter; de frivillige koordinatorer, erhvervspartnere, organisationerne, befolkning og medier.
Nedenfor gennemgas de enkelte mal og succeskriterier.

3.1. Folkelig opbakning til 2015 Malene

Epinion har for Verdens Bedste Nyheder gennemfgrt en repraesentativ befolkningsundersggelse, der
belyser danskernes kendskab og holdning til u-landsbistand og Verdens Bedste Nyheder. Resultaterne af
undersggelsen indikerer, at der er en folkelig opbakning til 2015 Malene pa flere punkter, men det er ikke
et entydigt billede.

Andelen af befolkningen der mener, at det en dag vil lykkes at udrydde stgrstedelen af verdens sult,
fattigdom og n@d er steget fra 15 % i 2012 til 19 % i 2013. Samtidig mener 49 % af befolkningen, at det er
vigtigt at blive ved med at stgtte u-landene for at fortsaette den positive udvikling og undga, at landene
falder tilbage i fattigdom. Dette 13 i 2012 pa 55 %. Andelen af befolkningen, der mener, at
udviklingsbistanden skal saettes ned, nar det gar bedre i u-landene, fordi der sa ikke akut er brug for basale
livsngdvendigheder lengere, er steget fra 24 % i 2012 til 31 % i ar.

Befolkningsundersggelsen viser, at andelen af befolkningen, der har hgrt om FNs 2015 Mal, er steget fra 10
% 12012 til 14 % i ar. Det er en paen stigning, men der er stadig et stykke vej, til de 25 %, som var malet for i
ar. Andelen af befolkningen der i hgj grad eller i nogen grad tror pa, at der er sket fremskridt, steget fra 16
% 12010 til 33 % i ar. Tilsvarende er troen pa, at der er sket fremskridt med hensyn til at halvere den
ekstreme fattigdom, steget fra 21 % i 2012 til 27 % i ar.

| ar har Verdens Bedste Nyheder Kampagnen bl.a. fokuseret pa, at lige sa mange piger som drenge starter i
1. klasse, og hver tredje tror det er tilfeeldet. Kampagnen har ogsa fokuseret p3, at store dele af
befolkningen i u-landene bruger mobiltelefoner, 51 % af befolkningen tror, at der er sket fremskridt pa
dette omrade.

Ved spgrgsmalet om befolkningens tro pa, hvordan udviklingen de sidste 20 ar er gdet i u-landene, svarer
77 % at udviklingen er gdet lidt eller meget fremad, og 2 % svarer, at udviklingen er gdet lidt eller meget
tilbage. Mens 16 % mener, at udviklingen har stdet stille. Disse tal ligger pa niveau med sidste ar. Tallene i
forhold til om, udviklingen er gaet lidt eller meget fremad, daekker over en sendring fra 6 % i 2012 til 11 % i




ar, mens andelen af befolkningen, der mener, at det er gdet lidt fremad er faldet fra 71 % i 2012 til 66 % i
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3.2. Kendskab til Verdens Bedste Nyheder

Malet for befolkningens kendskab til Verdens Bedste Nyheder, er naesten opfyldt. Det samlede kendskab til
Verdens Bedste Nyheder og Verdens Bedste Nyheders kampagne er pa 19 %. Kendskabet pa 19 % afspejler,
at der er en del af befolkningen, der kender Verdens Bedste Nyheder (14 %), men som ikke har set
kampagnen i ar. Dermed er der et kendskab i befolkningen til Verdens Bedste Nyheder, der raekker ud over
selve kampagnen med aktiviteterne omkring morgeneventen den 13. september.

Af de danskere der kender Verdens Bedste Nyheder og har set kampagnen i ar, angiver 66 %, at de mener
at Verdens Bedste Nyheder er troveerdige, dette er et lille fald fra 68 % i 2012. Samtidig er andelen af dem,
der mener, at kampagnen i mindre grad eller slet ikke er troveerdig ogsa faldet fra 13 % i 2012 til 11 % i ar,
mens andelen af dem der svarer ved ikke er steget til 23 %. Det skal her bemaerkes, at der er en a&ndring i
formuleringen af spgrgsmalet i ar, der muligvis kan forklare den lille &endring.

3.3. Pavirke diskursen om u-lande, for at sikre en oplyst og levende folkelig debat om
udviklingsspgrgsmal
Bearbejdelse af holdninger kraever pavirkning over tid. | 2013 har Verdens Bedste Nyheder veeret til stede
pa Facebook, Twitter og Instagram, i seerlig grad i perioden 1. august-1.oktober. Resultaterne er maerkbare.
Brugen af hashtags i sociale medier har gjort, at Verdens Bedste Nyheder er ndet ud til befolkningen pa en
ny made end tidligere ar. Reekkevidden har aendret sig, fordi hashtags bliver fulgt pa de forskellige
platforme og spredt via enkeltpersoner. Det officielle Verdens Bedste Nyheder-hashtag #vbn2013 stod
skrevet pa bade Thises meelkekartoner og Rynkeby-juicen, og hashtagget er blevet brugt pa bade Twitter,
Facebook og Instagram af danskerne. Det har resulteret i en ny made at kunne engagere p3, da
privatpersoner har lagt billeder ud pa Instagram, Twitter eller Facebook med Verdens Bedste Nyheders
budskaber, der er kommet med helt hjem i stuerne, klasselokalet, toget osv. De sociale medier har altsa
veeret med til at skabe aktivitet og debat — bade gennem egne kanaler, men ogsa pa privatpersoners
profiler. Det tyder p3, at folk har taget kampagnen og budskaberne til sig. Instagram og Twitter aktiviteten
tyder pa, at VBN i ar har faet fat i de unge. Det bgr fglges op med et gget fokus pa skoler i 2014.

& BILLEDE & Billede #RYNKEBY & BILLEDE &
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I Fysik er kedeligt, sa jeg drikker
juice. Gratis juice! #verdensbedstenyheder
#vbn2013 #juhu #700millioner #knapsafattige
#rigenegere #deterfremtiden #hvorfedt
#poverty #nomore #halfasmany
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Benyttede hashtags # pa hhv. Instagram og Twitter i perioden 1.aug.-1. okt. Kilde www.overskrift.dk + VBNs egne malinger.

Verdens Bedste Nyheders egen Facebook-side er vokset fra knap 12.800 likes i oktober 2012 til 16.587 (7.
oktober 2013), og antallet stiger hele tiden. Det er knap 3.800 nye likes pa et ar.

Facebook-siden har mange trofaste og engagerede fans, der ofte liker eller kommenterer opslag. | foraret
spurgte VBN-sekretariatet eksempelvis om hjaelp til at vaelge arets plakater og budskaber. Det resulterede i
113 kommentarer med mange kvalificerede overvejelser omkring plakaterne.

Den samlede rakkevidde pa Verdens Bedste Nyheders Facebookside i kampagneperioden er 439.498
brugere’, og set i sammenhaeng med Twitter og Instagram betyder det, at VBN er ndet langt ud pa de
sociale medier i arets kampagne.

Holdningsbearbejdelse handler ogsa om at pavirke og kommentere den eksisterende dagsorden, og
mediesamarbejde med bl.a. Jyllands-Posten har resulteret i en serie internationale analyser op til FN’s
Generalforsamling, hvorfra sekretariatet desuden leverede analyse til Altinget Udvikling. Og budskabet er
kommet ud.

Verdens Bedste Nyheder

Vi har brug for din hjeelp! Hvilken af de tre plakater skal vaere Verdens Bedste
Nyheders kampagneplakat i 2013? Nasvn din favorit og lad os gerne vide hvorfor?!

VERDENS —=—=@]VERDENS —=—=@|VERDENS ————@®
BEDSTE BEDSTE BEDSTE FRA DIN SIDE 0G OPSLAG

NYHEDER NYHEDER NYHEDER 60 113

f ‘ FRA SYNES GODT OM-TILKENDEGIVELSER,
KOMMENTARER OG DELINGER
63 5 6

\ [

L4 2

3 UD AF 3 MOBILTELEFONER -| Kommentarer | Delinger

HALVDELEN AF VERDENS LIGE MANGE DRENGE 0G PIGER RINGER | UDVIKLINGSLANDE

FATTIGE ER FORSVUNDET || SYARTER I SKoLE _

Smdemt Vesm— M 24

BT ooon T ooon s ooon t Delinge
ifs Synes godt om B Kommentar # Del

60 Synes godt om-tilkendegivelser 113 kommentarer 18 delinger

? Tallet er en sammenlagning af reekkevidde af unikke brugere pr. opslag i perioden. Der kan altsa veere gengangere i det samlede
tal.
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Mediedaekningen i 2013 har veeret den bedste i kampagnens levetid med
hele 322 medieomtaler mod 303 i 2010, der hidtil har vaeret det mest
omtalte ar i medierne. Langt stgrstedelen af vinklerne er konstruktive.

Det er en indikator p3, at der ogsa i redaktionslokalerne er sket et skift i
opfattelsen af u-landene fra ren konflikt og katastrofe til et mere
nuanceret billede af de faktiske forhold.

Pget fokus pa mediepartnere e
Pa trods af ny ejerkreds, nyt format og ny redaktionel tabloid-light linje har
VBN igen i ar haft et godt samarbejde med Metroxpress, der med deres
nye satsning skriver til unge familier pa 25-45 ar, men primaert har laesere,
der er noget yngre.

Jeg kan for mit vedkommende
sige, at jeg hvert ér er SA glad
for samarbejdet!

Jonas Rathje

Chefredaktar, Metroxpress

Metroxpress har 334.000 laesere, primaert i de stgrste byer. | 2013 fik
Verdens Bedste Nyheder en halv side dagligt i 14 dage, hvilket svarer til
25 % af avisen udlandsdaekning.

| samarbejde med Aller Media udkom Magasinet AFFAIR fra Latinamerika
. . Lo . . 1l REGNSKOV cnnﬂ“H\DIA_NSﬂ’ZTE lmKULTUR
i marts igen gratis til alle landets 423 Netto-butikker. Laesertallet var i 1. ‘

kvartal 2013 316.000, hvoraf omtrent 80 % er kvinder i en malgruppe, som

traditionel u-landsoplysning har svaert ved at na.

SMAG PA BOLIVIA
ED CLAUS MEYER
liwkre opskrifter
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Laeseranalysen pa AFFAIR viste efterfglgende, at hele 90 % var positive

Infery

overfor alternativ u-landskommunikation, og 49 % i hgj grad fandt g%%l%ggs }

magasinet interessant®. 20 % fik et mere positivt syn pa 'hjeelp til
Latinamerika’ efter at have laest magasinet.

Verdens Bedste Nyheder har siden midt i august samarbejdet med 4 '}
Commute Media om at bringe nyheder hvert 20. minut i alle S-tog og Arriva = mllmmﬁm .ﬁ%%n -
regionaltog i Midtjylland via Commute Medias skeerme. | Hovedstads- ﬁw e
omradet har Commute Media malt, at kendskabet til Verdens Bedste Nyheder er stgt stlgende fra9 % iden
ferste uge til 16 % i den fjerde uge — eller ca. 77.000 personer om ugen, der i snit kan huske Verdens Bedste
Nyheders kampagne — og 13.000 vil gerne handle pa baggrund af den. Syv ud af ti synes om filmene og
mener filmene isaer er informative, interessante, trovaerdige og at de fortzeller noget nyt.

VBN-filmene blev i gennemsnit set fire gange om ugen af S-togspassagererne. 52 % mener, at VBN er

informativ, 36 % siger, at filmene laerte dem noget nyt, og 35 % siger, at de er interessante.

”Tv-spottet er relevant, fordi det er et emne, jeg finder vigtigt og positivt”

”Det giver mig ny viden og indblik i verden”.

”Fordi nyhederne er meget positive, sd jeg faler, at det har hjulpet, at vi har hjaelpe de andre lande”.
”Det er noget andet end de endelgse stramme af nyheder, der ser alt pd en darlig made”.

”Fordi jeg normalt ikke folger med i udviklingen i u-landene, men er bidragyder og interesseret Vil
gerne ggre en forskel, men det fales efterhdnden som om, at det slet ikke nytter. Med dette spot sd er
det igen relevant at stgtte gode formdl

Commute Media, medieanalyse posttest, oktober 2013

3 Yougov analyse, Aller Media, oktober 2013.
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Verdens Bedste Nyheders strategi i 2013 har i hgjere grad end tidligere veeret fokuseret pa nyheder og
holdningsstof som analyser og kronikker i traditionelle medier end kampagnekommunikation, dels for at
veere tro mod brandet, og dels for at veerne om trovaerdighed og derved skabe rum for mediepartnere, der
kan fa budskaberne endnu laengere ud og vaere ambassadgrer for varige diskursaendringer. Derfor er det
gleedeligt, at medier som Jyllands-Posten, Politiken, Information og Altinget begynder at invitere Verdens
Bedste Nyheder ind i spalterne som en del af deres analyse/debatsektioner.

3.4. Virksomhedspartnere
Verdens Bedste Nyheders samarbejde med erhvervslivet har oplevet stor fremgang de sidste par ar. | ar
naede kampagnen op pa 94 virksomhedspartnerskaber, og dermed er antallet af partnerskaber naesten
fordoblet inden for de sidste to ar. Kampagnen er samtidig i stigende grad i stand til at tiltraeekke meget
store og anerkendte virksomheder, hvilket er med til at blastemple kampagnen. Rekrutteringsarbejdet har i
2013 veeret malrettet fglgende malgrupper:

1. Tidligere partnervirksomheder

2. Forbrugerprodukter, specielt morgenmadsprodukter

3. Store virksomheder med mange ansatte

4. Erhvervs- og brancheorganisationer, der kan sprede Verdens Bedste Nyheder budskabet til deres

medlemmer
5. Medier, der nar ud til virksomheders CSR medarbejdere

Af nye stgrre virksomhedspartnere kan bl.a. neevnes Novo Nordisk, PricewaterhouseCoopers,
GlaxoSmithKline, TopDanmark og Civilgkonomernes a-kasse. Partnervirksomhederne spaender generelt
over et bredt felt, fra sma og mellemstore virksomheder, herunder CSR frontlgbere, til nogle af Danmarks
stgrste virksomheder, eksempelvis Danske Bank — og de to
nye — Novo Nordisk og TopDanmark (alle tre blandt de 20
stgrste bgrsnoterede virksomheder). Flere forskellige
brancher er ligeledes repraesenteret — der er saledes
partnere inden for bade industri, service og
fedevarebranchen. | forhold til malgruppen af virksomheder
inden for forbrugerprodukter er det i ar lykkes at indga et
steerkt partnerskab med Rynkeby Foods om donation af
120.000 juicebrikker. Desuden har vi ogsa formaet at
fortseette samarbejdet med Thise, og i ar bringes Verdens

Bedste Nyheder budskabet pa 2,5 millioner maelkekartoner.
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Hjemmesideeksempler fra virksomhedspartnere, der deltager i Verdens Bedste Nyheder

Denmark

Dansk | English

Services Til dig, der er... Karriere Nyt&downloads  Arran

U-landene: det gir bedre, end de fleste tror

Verdens samlede plan for at bekeempe fattigdom er FN's 2015 mal. Og planen virker. Det viser en
lang raekke vigige fremskridt. Se fakta og test din egen viden om verdens udvikling.

PwC ervirksomhedspartner i kampagnen Verdens Bedste Nyheder — som FN, Danida og 90 danske
udviklingsorganisationer star bag. Formalet med Verdens Bedste Myheder er at sprede de gode
nyheder om verdens udvikling.

Andelen af ekstremt fattige er halveret

Siden 1990 er ekstrem fattigdom halveret, og andelen af mennesker, der skal overleve for mindre end
1,25 dollar om dagen, er faldet fra 43 % til 21 %. Det betyder, at der nu er knap 700 millioner feerre
ekstremt fattige, end der vari 1990

Lige mange piger og drenge starter i 1. klasse

Forforste gang i verdenshistorien begynder lige mange piger og drenge i dag i skole. Det er et
fantastisk fremskridt. lkke kun for pigen, der kan realisere sit liv, f3 et job og tage kritisk stilling til de
politikere, der leder landet. Faktisk ogsé for hendes kommende bern. Hendes uddannelsesniveau
har nemlig stor betydning, ikke bare for hendes sundhed og levealder, men ogsa for hendes berns
overlevelse.
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Sammen med en rakke andre danske virksomheder stotter Dansk Arkitektur Center op
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‘okonomisk og politisk indsats for at bekzmpe fattigdom | verden.
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Alle erhvervsorganisationer, der deltog sidste ar, har ogsa

deltaget i kampagnen i ar. Det drejer sig om DI,

Handveerksradet, Dansk Erhverv, Dansk Mode og Tekstil og
Fynsk Erhverv. Organisationerne har typisk spredt Verdens
Bedste Nyheder via deres hjemmeside, nyhedsbreve og de

sociale medier. Dansk Industri planleegger desuden et

debatarrangement med Verdens Bedste Nyheder til november.

Igen i ar har Horisontgruppen/CSR Magasinet deltaget som

nyheder

partner i kampagnen. Der har pa www.csr.dk vaeret bragt to

omtaler af kampagnen, én i forbindelse med opstart af
rekrutteringsarbejdet og én op til morgeneventen. Det skal i 2014
undersgges, om der kan indgas et taettere mediesamarbejde med
CSR Magasinet, herunder i forbindelse med deres szertryk der
distribueres som tilleeg i Bgrsen, og i forbindelse med eventuelt
side-event pa det arlige CSR Awards show. Horisontgruppen er

mediepartner til CSR Awards showet.

Dette ars invitation om at deltage i kampagnen blev sendt ud til
alle de danske Global Compact virksomheder samt sidste ars
partnervirksomheder i februar-marts. Det er kun omkring 10
virksomheder, der tilmelder sig pa baggrund af denne invitation.

FORSIDE  OMVERDENS BEDSTENYHEDER VARMED  ORGANISATIONER

PE3A BUSINESSANTROPOLOGI: VI KAN ALLE
GORE EN KAMPE FORSKEL, NAR VI SAMMEN
ITALESATTER VERDENS BEDSTE NYHEDER

“Vitror pa, at ord skaber virkelighed. Vores ord skaber den
verden, vi lever i. Vi er med for at vise, at selv en lille
vakstvirksomheds ord @ndrer verden.”

S ; dablikricd e
bred nérvi ska -0
d effekt |

Vi tror pd, atord pavirker, detvi gor, og skaber vores virkelighed. Og vi trorp3, at
pé den midekan vi alle gore en kaempe forskel. narvi sammen italeszetter
Verdens Bedste Nyheder.

g P g respekt h atvisomlille
vaskstvirksomhed ermed til at stotte op om s vigtig og anerkendt en
kampagne. Deterogs3 etintemt motivationsboost.

VIRKSOMHEDER ~ MATERIALER PRESSE  KONTAKT

ENGLISH

BUSINESS
ANTRGPL

Pi

Fredag far danskerne verdens bedste

Kampagnen er en rigtig god anledning
til at fortaelle om de positive nyheder
der er pa de programmer og tiltag, vi
har, som er forankret i MDGs

Mia Biilow-Olsen, Senior Project
Manager, Novo Nordisk

Kampagnen er blevet utrolig godt
modtaget og flere medarbejdere

projektet

har udvist stolthed over, at vi som
virksomhed er med til at stgtte

Carina Jensen, Nordic Quality

Manager, Rynkeby Foods

FORSIDE  OMVERDENS BEDSTENYHEDER VARMED ORGANISATIONER

DANSK INDUSTRI: KAMPAGNEN GOR
VIRKSOMHEDERNES
SAMFUNDSENGAGEMENT SYNLIGT

Kampagnen er med til at stte fokus pa, at vaekst og gode
arbejdspladser i udviklingslandene er afgorende for at bekmpe
fattigdom - og at danske virksomheder allerede spiller en vigtig
rolle i den forbindelse.

Dieren rhy DI 10.000
virksomhederi Danmark som beskaeftiger 1 mio. medarbejdere. heraf
halvdelen  udlandet DI's medlemmer fremstille, distribuerer ag handlermed

varer service og rédgivning og erallei stark intemational konkurrence.

Dl harvalgtatvare med i Verdens Bedste Nyheder,fordi kampagnen udgsren
vigtig modvaegttil mange af de darlige nyheder, vi som danskere ofte horerfra

udviklingslandene om sult krig og uroligheder. Kampagnen ermed til at satte
fokus pé. at

VIRKSOMHEDER ~ MATERIALER PRESSE  KONTAKT  ENGLISH

00

Dansk Industri

stg som Iig danske
Samtidig g
samfundsengagement synligt
Det uspd mulighederi
udviklingslandene har storvaerdi for os. Samtidig er detpositivt at
BSIAESS V[RDFNVS" e kampagnen medvirkertil 0a il
E E udvikling.
PEIA Bt MILRE 3 £ NU MIDDELKLASSE
NYHEDER ESEL) e @
w,&a L i g Detgsrvi
| -k—- 12 . « DI sztter fokus pa Verdens Bedste Nyheder over for vores 10,000
" rganisat u :
o s S R Internationalt
o : PtmbhriAy - forbindelse med kampagnen
Verdens Bedste Nyheder Kampagnen
2013

Detgrvi

« Vilaveretredesign afforsiden pa pe3a.dk hvor dervil bliveplads il et
bannerfra Verdens Bedste nyheder

« I sidebaren pa vores blog vil derunder hele kampagneperioden vaere enten
banner, ellertekstom vores deltagelse

« Vi skriveretblogindlaeg med links til kampagnen om, hvorforvi tror pa at
deltagelse i Verdens Bedste Nyhederikke bare pudser vores glorier, men
ogsa ersund 1 har500 ligel.

« Viintegrererg
ogGoogle+ side

« Vilinkertil dette blogindlesg i etafvores nyhedsbreve (Over300

abonnenter)

+ Visatterpartnerlogo i vores email signaturer

kampagnen pd side Linkedin side

« Vifinderstensikkert p& mere hen ad vejen (sddan gardetnemlig altid)

Bliv partner Verdens Bedste Virksomheder

Bliv partner

Verdens Bedste Virksomheder SuperBrugsen
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http://www.csr.dk/

Virksomhederne finder generelt kampagnen  PWC: VI SEATTER CSR PA DAGSORDENEN PA
stgttevaerdig, men flere virksomheder ma EN NY MADE BADE INTERNT OG EKSTERNT

alligevel takke nej, fordi de ikke har
ressourcer til at deltage pa et tilfredsstillende

"Vi gnsker at sprede budskabet om de gode udviklingshistorier og
samtidig understgtte budskabet om, at samarbejde og
partnerskaber bidrager til en baeredygtig udvikling i verden.”

niveau.

Manglende ressourcer i marketing- eller
kommunikationsafdelingen, prioritering af

NATUR-ENERGI: ALLE KAN GORE EN
FORSKEL, HVIS DE TAGER ANSVAR

andre kampagner eller projekter eller
omstrukturering naevnes som arsager til, at

virksomheder ma takke nej.

“Natur-Energi er med, fordi vi gerne vil vaere med til at udbrede
kendskabet til de mange mal, der allerede er naet — og fordi vi tror

Denne situation bekraefter endnu en gang, at : :
pa, at alle kan gore en forskel ved selv at tage ansvar”.

det er vigtigt at det er nemt at deltage, og
virksomhederne oplever en klar vaerdi ved at
deltage i kampagnen.

Dette var ogsa en af arsagerne til introduktionen af virksomhedsprofiler pa www.verdensbedstenyheder,

for at virksomhederne kunne fa endnu stgrre eksponering ved at deltage. Knap halvdelen af
virksomhedspartnerne har indtil videre taget imod dette tilbud.

Flere virksomheder fremhaever den nemme adgang til kampagnematerialer som en stor fordel og ligeledes
har mange veeret positive overfor tiltaget med virksomhedsprofilerne, da de kan bruge profilen til nemt og
hurtigt at vise til samarbejdspartnere, hvorfor de stgtter Verdens Bedste Nyheder. Knap 30 virksomheder
benyttede VBN pa de sociale medier omkring morgeneventen den 13. september.

Folgende virksomhedspartnerskaber kan fremhaeves for deres synlighed, eller fordi de ndede ud til et stort
antal danskere:

Rynkeby Foods  Donerede i samarbejde med Tetra
Pak en specialdesignet juicebrik til

\
VERDENS @

uddeling til ca. 120.000 danskere til VERDE! @

morgenevent NYHEDER T
Thise Bragte budskabet”700 millioner o @

fattige er Igftet ud af fattigdom” pa e I 2

2,5 millioner maelkekartoner. Det var

1,5 millioner flere meaelkekartoner end il KAMPEN MOD

! . FATTIGDOM

sidste ar
DSB Folierede IC3 tog og S-tog med VBN

budskaber, nu for hhv. 3. 0g 2. arii

traek .',.
Tiger Bragte igen i ar Verdens Bedste g

Nyheder plakater i deres 65 butikker ‘3:7;"‘“"""“"-"7“
coop Sponsorerede for fijerde gang .

logistikken til morgenevent
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http://www.verdensbedstenyheder/

Partnerne generelt er glade for at deltage i kampagnen. 19 virksomheder har deltaget i undersggelsen. Se
uddrag af undersggelsens resultater .

3. Hvad synes du om Verdens Bedste Myheder som helhed?

Besvarelser Beswvarelser

Procent Antal
Meget godt | ] 63,2% 12
Gogt [ 38.8% 7

6. Hvordan vil du beskrive samarbejdet med VBN?

Besvarelser Besvarelser

Procent Antal
Meget godt | | 52,6% 10
Godt | 47.4% 2

3.5. Civilsamfundsorganisationer

. |1 ADRA D k i stolt t
Omkring 97 % af morgeneventens uddelingssteder koordineres af anmaricer Vi stofte over a

kunne vaere med i Verdens Bedste
folk, der enten arbejder for eller er frivillige i en dansk NGO. Flere  nypeder. Det giver os en mulighed

fremhaver den positive betydning af at kunne engagere for at praesentere nogle af de gode
organisationens frivillige som noget af det bedste ved at veere resultater fra de lande, vi arbejder i i
med. Derudover bruger flere og flere organisationer Verdens Afrika.
Bedste Nyheder som deres konstruktive nyhedskanal, hvor der er Lehnart Falk

Generalsekretaer, ADRA

fokus pa fremskridt. En generel vurdering af ngo-baglandets

engagement i og indstilling til Verdens Bedste Nyheder tyder pa, at Verdens Bedste Nyheder anskues som
en involverende aktivitet og et omdrejningspunkt, der har sin egen faste plads i ngo’ernes arshjul.

CISU pé farten i Arhus den 13. september.
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NYHEDER NYHEDER NYHEDER

b2 t:h

NU STARTER LIGE MANGE
PIGER OG DRENGE | 1. KLASSE

HALVDELEN AF VERDENS
FATTIGE ER FORSVUNDET

Arets tre plakater

3.5.1. Organisationernes engagement

i\Va

3 UD AF 4 MOBILTELEFONER
SHABER FREMSKRIDT | U-LANDE

Wikae wikabs oo

| ar voksede baglandet yderligere med 8 organisationer, heriblandt Amnesty International og DFUNK, sa
samarbejdet nu omfatter 96 organisationer. Forarets startmgde i marts samler NGO’erne og slar tonen an
til arets kampagne. Mgdet bgd pa indleeg og workshops om bl.a. konstruktiv journalistik sociale medier,
kampagne og CSR. Verdens Bedste Nyheder inviterede til reaktioner, rad og kommentarer fra deltagerne.
Resten af aret deltager Verdens Bedste Nyheder i fyraftensmgder i Kebenhavn, Aarhus og Aalborg for at
bringe information og svare pa spgrgsmal, og for at lade lokale organisationer mgdes, udvikle og udveksle
idéer til lokale happenings og events.

2013 var endnu et ar, hvor vi maerkede NGO’ernes voksende engagement. Her er et par eksempler pa

andre initiativer end morgeneventen:

e 55 af organisationerne sendte artikelforslag til Metroxpress og Verdens Bedste Nyheder-avisen.

e Over 200 opdateringer om Verdens Bedste Nyheder pa
Facebook er kommet fra NGO-baglandet.

e 16 organisationer er gdet sammen om et vedvarende
samarbejde omkring morgeneventen i Roskilde.

e Amnesty International og IBIS har bidraget med analyser til
Jyllands-Posten samt flere webartikler.

o |bis bruger Verdens Bedste Nyheder som markedag for nye
frivillige.

e Care bruger Verdens Bedste Nyheder til deres storytellere.

e Red Barnet fejrer FNs bgrnekonvention den 20. november
sammen med deres ambassadgrskoler med VBN som afsaet.

e Dansk Missionsrads Udviklingsafdeling (DMR-U) melder om ny
kommunikationsindsats blandt medlemsorganisationer for at
opprioritere gode historier.

e DUF inviterede Verdens Bedste Nyheder til at agere inspirator
ved deres ungdomslederkursus.

e Danmission haengte Verdens Bedste Nyheders plakater op i
deres 100 genbrugsbutikker

Hdb og og fremskridt. Og respekt for
dem vi gerne vil hjeelpe. Det er
grundpillen i Verdens Bedste Nyheder.
Dennis Thaagaard

Vicedirektgr i AC Bgrnehjeelp

Verdens Bedste Nyheder-kampagnen
er en god mulighed for GV'’s frivillige til
at fortaelle om de positive resultater
opndet i samarbejde med vore
partnere i Nordghana.

Ghana Venskabsgrupperne

For smd midler laver tusindvis af
danskere et kaempe frivilligt arbejde
for verdens fattigste. Verdens Bedste
Nyheder giver et vigtigt indblik i at den
danske indsats er en succes.

Axis
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Med andre ord interagerer Verdens Bedste Nyheder direkte med NGO’erne pa mange niveauer, og et
prominent eksempel herpa er ogsa Verdens Bedste Nyheders forskningsprojekt og publikation ‘Finding
Frames’ i samarbejde med IBIS, CISU, ADRA, Afrika Kontakt, CARE, Folkekirkens Ngdhjaelp og NGO Forum.
Forskningsinitiativet undersgger, hvordan danske NGOer ‘framer’ global fattigdom og det internationale
udviklingssamarbejde samt hvilke frames og veerdier, der dominerer diskursen i deres kampagner.
Rapporten kommer med anbefalinger i form af guidelines og vaerktgjer til refleksion for danske NGO’er
med henblik pa at styrke og fastholde befolkningens interesse og opbakning til den globale kamp for

retfeerdighed.

Hjemmesidereksempler fra organisationer, der deltager i Verdens Bedste Nyheder

Caritas

Danmark

NODHJALP

I\ Deltage i den storefaelles kampagne VERDENS
) BEDSTE NYHEDER fredag den 13 september!

Nyheder
Verdens bedste Nyheder - = ¥ Bémase
ogsa i Ghana

= o p—

NYHEDER

FN's Udviklingsprogram UNDP's nordiske kontor i Danmark

2015 Malene Post-2015

Hjem Nyheder UNDP > Alle artikler 2013 09 11

e aer Verdens Bedste Nyheder
morgenevent fredag 13. september
e 2013K.7-9

11 september 2013

1 &r er det fierde gang kampagnen Verdens Bedste Nyheder leber af stablen. Kampagnen er
resultatet af et unikt samarbejde mellem FN, Danida, danske NGO'er og private virksomheder
og kulminerer | et landsdaekkende morgenevent fredag den 13. september, hvor frivillige fra
de deltagende udviklingsorganisationer samt politikere, vil uddele Verdens Bedste Nyheder il
danskere pa vej til arbejde i hele landet mellem kiokken 7 - 9

UNDP's nordiske kontor er del af styregruppen bag Verdens Bedste Nyheder og har spillet en
central rolle | udviklingen af kampagnen gennem &rene. UNDP's nordiske kontor vil vasre at
finde pa @sterport Station | Ksbenhavn, hvor vi vil uddele de gode nyheder samt en juice
sponseret af Rynkeby til morgenfriske rejsende.

Udover UNDP deltager ogs4 andre FN organisationer med kontor i FN Byen herunder WFP
©g UNFPA og UN Women, som vil vaere at finde pa udvalgte uddelingssteder | Kebenhavn

UEE

Articles

ADRA Danmark

Nedhjelp og udvikling

» Forside
+HVEM ER VI?

11-09-2013
+STBT

ADRA uddeler Verdens Bedste Nyheder fredag
+HER ARBEIDER ADRA d.13. september

DANMARK

Igen i &r stiller frivillige fra ADRA Danmark op, og deler morgenjuice

"g‘:?‘ﬂ:::“mm“n” g Verdens Bedste Nyheder-aviser ud til de morgenfriske danskere for

+UNDERVISNING OG
MATERIALE

ST@T SYRIENS
FLYGTNINGE

Skriv belgb her: 1

DKK

at fortaslle, at der er sket markante fremskridt i udviklingslandene. Du
kan mpde os p Holte Station og Naerum Station i tidsrummet ki. 7:00
- 9:00 fredag morgen.

Verdens Bedste Nyheder er et initiativ under FN, Danida og de danske
udviklingsorganisationer. Verdens Bedste Nyheder skriver om FN's
2015 MBI, der er mlestakken for udviklingen | verden. I 2000 gav
verdens ledere hinanden hénd pa at arbejde sammen for en bedre
verden. De otte 2015 M3l er den ferste milepasl pd vejen mod at
udrydde den globale fattigdom og ngd.

BORNEfonden

BLIVSPONSOR;  STOTOS,  NYHEDER,  VIRKSOMHEDER)  MITBORNEFONDEN,  VORES ARBEJ]
BORNEfonden med | Verdens Badste Nyheder S0 pd BORNEfon
NYHEDER B@RNEFONDEN MED | VERDENS BEDSTE NYHEDER
Spon

Et flertal blandt danskere har den opfattelse, at udviklingsarbejde Ikke nytter

romiid noget. Det vod vi | BORNEfonden, at dot gor. Dorfor er vl igon | &r med | Verdens
Bedste Nyheder, som er Danmarks sterste oplysningskampagne. Den skal
fortmlle danskerne om den positive udvikling, der sker | ulandene.

Kap Ve

Stet Mal:

Stop vold mod bern

Teenk Sort

Rekiamefim

Morgentrisk fredag d. 13. sej uddeles Verdens Bedste Nyheder
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4. Morgeneventen

Den 13. september blev Verdens
Bedste Nyheder for fjerde gang
uddelt en tidlig
septembermorgen. Denne gang
bredte nyhederne sig fra
hovedstaden over Fyn til toppen
af Jylland og videre til Grgnland.

114 uddelingssteder blev
varetaget af tusindvis af frivillige
haender: 120.000 juicebrikker fra
Rynkeby blev delt ud, og 350.000
Metroxpress og 50.000 Verdens
Bedste Nyheder-aviser med gode
nyheder fra hele verden blev
distribueret.

Uddelingsstederne blev primaert
varetaget af organisationer og
foreninger - men i ar var ogsa en
enkelt virksomhed (Agidon i
Hjorring og Odense), en
kommune (Thisted) og flere
skoler med til at Igfte opgaven
(Silkeborg Hgjskole, Rudehgj
Efterskole, Nyborg Gymnasium,
5.b fra Guldberg Skole pa
Ngrrebro, m.fl.).

Det, at flere skoler igen var med i
ar, slar fast, at denne malgruppe
udger et uudnyttet potentiale -
bade med bgrn fra de mindre
klasser, og unge fra efterskoler,
gymnasier og hgjskoler:
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e 5.bfra Guldberg skole pa Ngrrebro deltog i morgeneventen i samarbejde med Bgrnefonden.

Lolland produktionsskole uddelte Verdens Bedste Nyheder i Maribo og Nakskov.
UFFs skoler deltog i morgeneventen flere steder i landet.
Terre Des Hommes inddrog fire skoler i Ringkgbing og Hvide Sande i morgeneventen.

o Silkeborg Hgjskole deltog for fjerde ar i traek i morgeneventen med 60 elever, der indtog hele byen.
e 10. klasse fra Rudehgj Efterskole stod for morgeneventen i Odder.
e Nyborg Gymnasium lavede en alternativ uddeling af aviser og juice i et frikvarter ugen efter

morgeneventen.

e 20 ambassadgrskoler for Red Barnet fejrer FNs Bgrnekonvention den 20. november med Verdens

Bedste Nyheder som afszet.
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Kampagnematerialet bestod i ar af fglgende dele:

e Juicebrik fra Rynkeby med hovedbudskab og
logo

e Verdens Bedste Nyheder-avisen

e Papirspose til juicen

e  Muleposer

e T-shirts
e Klistermeaerker
e Plakat

e Elektroniske materialer: Rosetter, emblemer,
plakater, webbanner, logo mm.
http://verdensbedstenyheder.dk/materialer/

| koordinatorevalueringen blev koordinatorerne
bedt om at svare pa, hvad de tre bedste ting ved
arets kampagne var. Den store svarvinder blev
juicebrikken, som bade praktisk, visuelt og
informativt blev fremhavet som det bedste
element. 2. og 3. pladsen af de tre bedste ting ved
arets kampagne gik til sekretariatet — herunder
service, kommunikation, organisering og logistik.
Derudover er Verdens Bedste Nyheder-avisen er
meget populaer pa uddelingsstederne, og
evalueringen peger pa, at oplaget af disse bgr
saettes op.

Med en svarprocent pa 96 % var koordinatorernes evaluering af Det var en stor dag for Verdens

kampagnen generel meget positiv. Af gnsker til forbedringer lgd Bedste Nyheder.
den stgrste efterspgrgsel pa flere Verdens Bedste Nyheder-aviser. Brian Sgnderby Sundstrup,
Derudover papeger flere vigtigheden i at uddybe og nuancere de Specialkonsulent CSR, Coop

positive budskaber, sa vi bade fortaeller, hvor langt vi er naet —
men ogsa hvor langt der er igen. Helt konkret naevnte flere tvetydigheden ved arets budskab: % af verdens
fattige er forsvundet. Nogle sa tvetydigheden som en positiv gjefanger, mens andre mente, at den var uklar
og lagde op til spgrgsmalet: Jamen, hvor er de forsvundet hen?’.

Her fglger de steerkeste svartendenser sammen med citater fra koordinatorer fra hele landet:
e Naesten 40 % af morgeneventens koordinatorer har veeret med i tidligere ar — og over 60 % svarer, at
de helt sikkert vil vaere med igen naeste ar.

Hele projektet er fuldkommen fantastisk! De frivillige der hjalp, var alle helt hgje af den glaede man
spredte og mgdte fra folk. De er helt sikkert klar pG at ggre det igen. Det er en enestdende mulighed
at fa lov til at overbringe gode nyheder uden nogen som helst form for bagholdsangreb, og fortaelle
folk om alt det fremskridt der faktisk er i verden. At det virker. Det har danskerne brug for at vide. Vi
mgdte generelt en utrolig stor interesse og nysgerrighed til projektet

Koordinator, Kebenhavn
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e 97 % oplevede at blive modtaget meget positivt eller positivt
pa gaden den 13. september.

e 92 % synes, at det er en rigtig god idé eller en god idé med
morgeneventen, herunder det at mgde folk og give dem juice
og en avis pa ve;j til arbejde.

e Over 93 % synes rigtig godt eller godt om kampagnens
budskab og udformning, herunder den grundlseggende idé at
fortzelle de gode historier fra udviklingsarbejdet i u-landene.

e Over 95 % synes, at Verdens Bedste Nyheders sekretariats
service var god eller rigtig god.

92 % svarede, at deres oplevelse som koordinator var rigtig god eller god.

Det [sekretariatet] var som en
velsmurt maskine. Hurtigt svar pa
sp@drgsmal og hjaelp med hvad end
der var behov for. STOR ros!

Der var mange, der blev rigtig
glade for, at vi fortalte de positive
nyheder. Og vi blev selv rigtig
glade af det!

Jeg er vild med mdden, Verdens
Bedste Nyheder vender tingene om
og i stedet for at vise os billeder af
sultne bgrn i Afrika, viser os billeder
af de bgrn, som udviklingsbistanden

S HAR hjulpet.
0P i Johanne Schmidt-Nielsen,
\B!:{ji JER Enhedslisten
NYE

-
VERDENS =@ ,,

i DER i 4 Danmark har et stort internationalt
IGE Eh FORSVUNDET engagement, som der er god grund
1 til at vaere stolt af. Men vi skylder
2 '\ befolkningen mere viden om, hvad
resultatet egentlig er af dette
FRvheE i onsiwon engagement. Derfor er Verdens

Bedste Nyheder en vigtig kampagne.
Kristian Jensen, Naestformand og
gruppeformand, Venstre
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Morgeneventen fredag den 13. september 2013 - fra Grgnland til Ghana
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4.1. Pressen fgr og efter eventen

Pressestrategien var at kommunikere VBN-kampagne til lokalmedier og VBN-nyheder til nationale medier.
Det virkede.

Medieomtale af Verdens Bedste Nyheder 2013 ndede op pa i alt 322 hits fordelt pa 48 indslag i TV og radio,
2 hos nyhedsbureauer, 129 hits pa webkilder, 21 artikler i nationale dagblade, 62 artikler i regionale
dagblade, 53 artikler i ugeaviser og 7 artikler i fagblade. Disse tal daekker hele aret, men langt hovedparten
af omtalen af Verdens Bedste Nyheder fandt sted i ugerne omkring morgeneventen. Dermed er malet for
300 artikler i medierne opfyldt.

| ugerne op til morgeneventen blev der udsendt pressemeddelelser til samtlige medier i Danmark. De
nationale medier modtog d. 9. september en pressemeddelelse med overskriften ”Fremskridt i fattige
lande fejres med morgenjuice og gode nyheder”. Herefter fulgte en kort omtale af selve eventen, efterfulgt
af to nyheder, henholdsvis ”3 ud af 4 mobiltelefoner findes i u-lande” og ”Antallet af ekstremt fattige er
halveret”.

De lokale medier modtog ligeledes en pressemeddelelse med de to navnte nyheder, men i de lokale
pressemeddelelser var der mere fokus pa selve eventen og med oplysninger om, hvor i den respektive by
eventen/uddelingen ville finde sted. Udvalgte medier blev endvidere kontaktet af sekretariatet med henblik
pa at lave saerlige vinkler specielt til det respektive medie. Dette affgdte blandt andet interview med
sekretariatsleder Thomas Ravn-Pedersen pa TV2 Lorry og TV2 News samt DR P1 Morgen og P3 Nyhederne.
Efter eventen blev der igen udsendt en pressemeddelelse til medierne med kort omtale af, hvordan
eventdagen var forlgbet.

Sammenlignet med de gvrige ar, har VBN aldrig tidligere opnaet sa omfattende medieomtale. Samarbejdet
med Metroxpress resulterede i 10 stgrre artikler med billeder samt 25 mindre noter i ugerne op til
morgeneventen. Metroxpress producerede endvidere 50.000 Verdens Bedste Nyheder-aviser samt 350.000
Metroxpress aviser med VBN avis som omslag. Disse aviser blev alle uddelt den 13. september.

4.2.  Sociale medier som optakt til fredagseventen

| ugen op til morgeneventen blev kendskabet til Verdens Bedste Nyheder forsggt boosted via Facebook,
hvor to opslag blev kgbt. Det ene opslag fra den 12. september blev det mest sete VBN Facebook opslag
nogensinde med en raekkevidde pa 43.744 visninger blandt unikke brugere, hvoraf de 29.344 visninger var
betalt raekkevidde. Det andet opslag samme dag fik 16.712 visninger, hvoraf de 11.280 var betalt
raekkevidde.

Pa en normal dag far VBNs Facebook cirka 15 nye fans. | kampagneperioden steg dette tal drastisk, iseer
pga. den betalte raekkevidde pa udvalgte opslag. Den 12. september kom der saledes 212 nye fans, og den
13. september kom der 225 nye fans.

VBN pa Twitter er et forholdsvist nyt tiltag, men har allerede 120 fglgere. Nogle af VBNs tweets bliver
retweetet eller VBNs hashtag bliver brugt. Blandt andet har Venstres naestformand Kristian Jensen med
mere end 5000 fglgere brugt VBNs hashtag. Thises maelkekartoner og Rynkeby juicebrikker er en meget
konkret made at sprede VBN pa. Dette ses ogsa af de mange Instagrambilleder med maelkekartoner og
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VBNSs hashtag. Hashtaget har i det hele taget for fgrste gang skabt et nyt faellesskab om eventen, hvor det
ikke tidligere pd samme made har vaeret muligt at fa overblik over omfanget af kampagnen og se, hvad der
er foregdet de enkelte steder i landet. Hastaget har dermed vaeret med til bade at skabe ejerskab omkring
kampagnen, opbygge et feellesskab og give alle mulighed for at fa indblik i den samlede, overordnede
kampagne.

4.3. Medie opsummering

Den meget malrettede mediestyring har baret frugt i og med, at mediepenetrationen blev stgrre end de
foregaende ar. Et af formalene var at na ud til danskere, der tidligere har veeret svaere at na. Derfor blev der
gjort en ekstra indsats for at fa VBN i de lokale medier. De lokale pressemeddelelser var en skabelon, der
blev tilpasset hvert enkelt lokalomrade. Derved blev det nemt for de lokale medier at bruge dette uden for
meget redigering. | omrader, hvor der skete noget mere end selve uddelingen, fik medierne i lokalomradet
en mere tilpasset pressemeddelelse. Fokus pa lokalmedierne lykkedes ogsa i og med at
mediepenetrationen til disse medier 13 pa 53 hits modsat forrige ar, hvor hits var pa 40.

De sociale medier har som tidligere vist sig som en god og relativ nem made at fa VBNs budskaber ud p3, og
med betalte opslag pa Facebook og brugen af hashtaget #vbn2013 pa Twitter og isaer Instagram ndede
kampagnen i ar ud til flere, der ikke selv har eller vil opsgge VBN. Brugerne af de sociale medier er
overvejende kvinder (61 % af fglgerne pa Facebook er kvinder). Til naeste ars kampagne kan det med fordel
overvejes hvilke mediemaessige tiltag pa bade de traditionelle og de sociale medier, der kan fa Verdens
Bedste Nyheder ud til andre segmenter af befolkningen.

Ar Nyhedsbureauer Radio | Websteder | Landsdaekkende | Regionale | Ugeaviser | Fagblade | Ialt
&TV dagblade dagblade
2010 11 38 151 13 56 32 2 303
2011 1 6 110 10 37 33 13 210
2012 0 16 106 17 43 40 8 230
2013 2 48 129 21 62 53 7 322
Presseklip — iflg. InfoMedia 2010-2011-2012
Presseklip registreret hos InfoMedia 2010-2013
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5. Verdens Bedste Nyheder som kampagne og sekretariat

5.1. Deltagelse i MY World

Verdens Bedste Nyheder har i 2013 stgttet op om FNs globale afstemning MY World, der spgrger borgerne i
alle lande, hvilke mal for udvikling, de synes er vigtige. For at skabe mere synlighed i Danmark omkring MY
World lavede VBN en Vores verden-dag pa Facebook pa arets laengste dag den 23. juni. Inden da var en
intern konkurrence blandt NGO’erne sendt ud for at fa dem til at dele MY World pa Facebook. Alle, der
deltog, var med i konkurrencen om en MY World kage, som blev afleveret til vinderen Axis i august maned.

Ca. 20 NGO’er delte MY World pa deres Facebook, der derved bredte MY World godt ud pa Facebook. Det
engagerede danskerne, hvor stemmeantallet gik fra 1100 stemmer i primo juni til 2413 stemmer i august.
Her blev danskernes stemmer overleveret til formanden for den danske delegation ved FNs

generalforsamling i New York, Lene Espersen, der havde uddannelse som 1. prioritet ligesom resten af de
2.413 danskere — og hele verden.

5.2. Medier

Som en udmegntning af strategien om i hgjere grad at vaere tro mod Verdens Bedste Nyheders brand ved at
levere nyheder og analyser har VBN i ar dels oprustet pa den interne kommunikation og dels pa den
eksterne kommunikation. Hiemmesiden er blevet relanceret, VBNs nyhedsbrev laves nu i Campaign
Monitor, hvilket ggr det muligt at male laeserne, quizzen har igen i ar kgrt i samarbejde med Unitas Rejser
(563 deltager i konkurrencen) samt sociale medier er blevet oprustet ved bl.a. brug af nye platforme
(Twitter og Instagram), hashtags og mere sammenspil mellem platformene.

5.2.1. www.verdensbedstenyheder.dk er i sommeren 2013 blevet relanceret. Den gamle hjemmeside har

vaeret fungerende siden Verdens Bedste Nyheder startede, og de sidste to ar har meget af VBNs
kommunikation pa internettet foregaet via Facebook, da hjemmesiden var for svaer og tung at
bruge. Det kraevede derfor en stor omlaegning, der blev lavet i samarbejde med firmaet One Million
Monkeys.

Overordnet har fem strategiske omrader veeret i fokus i udviklingen af den nye hjemmeside:
1. Mere fokus pa nyheder generelt (pa forsiden, men ogsa andre steder pa hjemmesiden)
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2. Mere simpelt og brugervenligt hjemmesidedesign, der dog stadig beholder Verdens Bedste
Nyheders eksisterende visuelle identitet, og som samtidig er optimeret til andre devices - mobil og
tablets.

3. Mulighed for mere fokus pa virksomhedspartnerne: Profiler til virksomhederne, der fortaeller med
deres egne ord, hvorfor og hvordan de er med (ogsa muligt for organisationerne)

4. Mere simpelt brugerfunktionalitet i CMS backend

5. Mere sammenhang mellem sociale medier og hjemmesiden og mere fokus pa billeder og stemning
i landet under morgeneventen: Udvikling af speciel forside til morgeneventdagen, der samlede alle
hashtag #vbn2013 pa forsiden af hjemmesiden fra de sociale medier og derved skabte mere fokus

pa hele landet.

| perioden 1. juli — 3.oktober har hjemmesiden haft 10.927 unikke besggende. Det er et mindre fald fra
2012 med 14.760 besggende. Faldet kan dels skyldes, at hjemmesiden var meget lidt aktiv i starten af
perioden pga. omlaegning til den nye hjemmeside, men hovedsagen er, at de sociale medier har sa stor
indflydelse pa brugerne i dag, at det sjeeldnere er hjemmesider, som brugerne gar til. Man skal derfor ikke
se hjemmesiden som isoleret kanal, men i samspil med Faceboook, Twitter og Instagram.
Gennemsnitsbesggsvarigheden er dog steget betydeligt (med knap 20 sek.) til 03,06 minutter med et
gennemsnit pa knap 3 sider pr. bes@g. Det tyder derfor pa, at de besggende, nar de er pa hjemmesiden,
oftest laeser indholdet og artiklerne og finder indholdet relevant.

1.400
700
august 2013 september 2013 oktobe...
10.927 unikke besggende 2013
VERDENS =====®  VERDENS B~
BEDSTE BEDSTE @
NYHEDER e 100 NYHEDER

FORMDE | WYHEDER _ OM YERDEN) BEDITE NYHEDER  NGOER VWX IOMHEDER \UER MED)  MATERIALER _KONTAKT OG PRESIE  QUZ ENGUISH
e FORSIDE  OM VERDENSBEDSTENYHEDER VARMED ORGANISATIONER VIRKSOMHEDER MATERIALER PRESSE KONTAKT  ENGLISH
3 s - s s

Hvordan skal fremtiden se ud?

Handlekraftige unge styrker Myanmar M Y

Folgos pd Facebook

@ Verdens Bedste lyheder I e &5 Vo Sas —
okl ol e il
. Var med!
Pa hvilket kontinent er der nu flere
kvinder end mand pa universiteterne?
P S DE GODE NYHEDER NAEDE UD TIL VERDEN FRA GHANA TIL
Nystatus pé verdens tilstand e m— GRONLAND
=y
edag ved st modes med enflk sleven r prochonsscen
Mere end tusind frvilige var  HOPEIDERS 1Ghacw somacunge _ skcens 1opp.
Lan =2 piger fra landet, der gennem donation - S
Click to read nyheder verden over ST on.cyM i Kon Rosnne L shcte Ibis morgenjuice og aviser ud til
rp— " P Lolland havde produktionsskoleni  nordjyderne 3
» Nakskov en fantastisk fredag, hvor der
ouozresm et om o et e e var mange smil tak og interesse da de i e rhmecinlcscecaped
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1 10 lande har nu tilsluttet si
www.verdensbedstenyheder.dk version 1.0 og 2.0 b erropbalihgm ol A8

borgeme, hvis deres skonomiske,

Verdens Bedste Nyheder benytier sig af cookies. Kiik her for at acceptere.
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5.2.2. Nyhedsbrev

Det er nu muligt for sekretariatet at lave malinger pa nyhedsbrevene, hvilket er en klar forbedring af den
interne kommunikation og sekretariatets arbejdsopgaver. Med en gennemsnitsabningstal pa mailen pa ca.
40 % pr. nyhedsbrev kan vi konstatere, at nyhedsbrevene spiller er vigtig rolle i kommunikationen.
Ligeledes har det vaeret muligt at tilmelde sig nyhedsbrevet gennem quizzen i ar, hvilket har genereret
mange nye subscribers.

5.2.3. Eksterne medier

| forhold til den eksterne kommunikation har Verdens Bedste Nyheder i 2013 haft fokus pa opinionssiderne
i danske medier og har med succes haft analyser i Jyllands-Posten, Politiken, Information og Altinget
Udvikling, samt en enkelt kronik i Information. Derudover har sekretariatsleder Thomas Ravn-Pedersen
kommenteret aktuelle nyheder pa tv og radio i eks. Deadline, TV2 Lorry, TV2 News, DR P1 Morgen og P3
Nyhederne og debatteret i Kristeligt Dagblad.

Setv | Tv-oversigten | Find program | Bonanza

DEADLINE -

ipeadline 22.30 forside |8 ) | £ Foto: Tomas Klok, DR @ Type 1

Se udsendelser
Video podcast
Deadline laver DR2 E ; |
Il Global ; % | 21 ) .. 7
— . S L $ y . .
Arabisk forar — 2 : DAGENSVART

Vejen til vaekst? il s £ \ " NYNNE BJERRE
” | "V ’ . CHRISTENSEN

Deadline Undersgger

Talknuserne

'fll
Om Deadline 22.30 ﬁ

Redaktionen

Kontakt redaktionen o5/10: DET H ABEFULDE
Deadline 17.00 KONTINENT l]Anbefal 80 X+1| 0

SENESTE NYHEDER

» Tre faengslet for tyveri fra
olieledning (18:32)
» Jelved: Lokke-tale betyder

P3 den 2. side EEecebook Email ?fss;;gelser pa 30 mia.
DR2 forsid ; : : : :
o Afrika forbindes i mange danskeres bevidsthed forst og fremmest *§lGooale W Twitter » Politiet offentligger navnet pa

knivoffer i Kedbyen (18:21)

» SF-byrddsmedlem gdr i
protest mod dagpenge-kurs
(17:59)

» To unge revere fasngslet i fire
uger (17:54)

Nyheder forside med tragedier som krig, hungersngd og udsigtslgs fattigdom.
Men ikke alt p3 det store kontinent er den rene elendighed.
Ifglge den afrikanske udviklingsbank kan én ud af tre afrikanere Flere muligheder...
nu betegnes som middelklasse, og saerligt i @stafrika oplever

man i gjeblikket en enorm gkonomisk vaskst. Alligevel sker

reprassentationen af Afrika i vestlige medier fortsat ofte med billeder af nod og fattigdom. Det kan
have konsekvenser, bade for danske interesser i Afrika og for afrikanske samfunds mulighed for at

udnytte deres vaskstpotentiale og tiltrazkke udenlandske investeringer. I aftenens Deadline DEADLINE LAVER DR2
udfordrer vi forestillingen om "det h3blase kontinent" ved at kaste et nuanceret blik p3 et Afrika i GLOBAL
udvikling. Se med 22.30 pa DR2.

Aftenens vaert er Nynne Bjerre Christensen.

&3 Messenger  [¥]Gmail

THOMAS RAVN-PEDERSEN
Sekretariatsleder, Verdens Bedste Nyheder

— 28 un 1436 h.w—mm Team Post Danmark. sam er en umﬂd danske 7
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6. Verdens Bedste Nyheder —i verden

Det enkle koncept og samarbejdsplatformen bag
Verdens Bedste Nyheder inspirerer ude i verden.
Sverige, Finland, Island og Irland har allerede
kopieret kampagnen, og i Norge, Holland og
Tjekkiet er der forberedelser i gang for at lave
noget tilsvarende. FN i New York er ligeledes
begejstret og gnsker at sprede konceptet ligesom
UNDP gerne ser kampagnen kopieret i eksv. USA
og Canada.
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FREE Friday, October 11th 2013

THE
WORLD’S
BEST NEWS

Irish Aid Programme
cuts malaria death
rate in Malawi by 95%

Insh Aid’s annual rep(!l m '
month demonstrated_ho

hospital ~partner Schims
associated with an 86 per cent
reduction in maternal mortality
anda 50 percent drop 1 stillbirths
and early neonatal deaths n the
Omdurman Matemity Hospital
in Sudan

ENVIRONMENT

Bhutan to become

world’s first wholly

organic country

Bhutan plans to become the first
ountry in the wor s 9 out of 10 people worldwide now have access to clean water, see page 3

agriculime comple

bamung m sales ¢

iZnctck JALF OF THE WORLD'S POOR
liﬁi‘.,’ﬁ.‘itﬂy‘i! HAVE “DISAPPEARED"

farmers tackie hunger Since 1990, over 700 million people lifted out of poverty
Small farmers m Kenya are

getting better at matching crops comomic recovery in developing out of povety. Extreme povety bas 1o 22 perccat This means that there
with shifting weather pattermns — ountries and l s halved since 1990, and the pxopumunu{ are about 700 mullion fewer poor

usmg their mobile phones

in health, ed vty people who iy 10 suvive on less than ople than there were i 1990
Tediction programs hav Liffcd milbons  $1.35 8 day has fillen from 47 percrnt  (page 3)

THE In association with Dochas, the supported by:
of organisations tacklin

WORLD'’S poverty throughout the w

Adjusting the worldview of aid through positive stories from the developing world G
giving people The World’s Best News
Omp1ss®

7. Perspektiver for Verdens Bedste Nyheder

"Nyhedsstrategien’ har vist sig at veere en succes. VBN har i 2013 haft stgrre gennemslagskraft og skabt
bedre kendskab til arets budskaber end tidligere, og der er tegn pa en holdningsaendring, dels i danske

medier og dels i opinionsmalinger®.

Verdens Bedste Nyheder i 2014 skal gribe momentum. Konstruktive nyheder som journalistisk disciplin er i
fremdrift i medierne, og med eksisterende kapaciteter og forskningsprojektet Finding Frames kan VBN

fungere som kommunikationsenhed for medier, samt ngo og virksomhedspartnere. Derved udbredes
fremskridt i u-lande kontinuerligt og varigt. Det betyder konkret, at:

- gge fokus pa nyhedskommunikation — herunder helarligt samarbejde med Commute Media (S-tog og
Arriva) og flere mediesamarbejder a la internationale analyser til Jyllands-Posten

- skabe engagement via sociale medier og FNs MY World, samt flere aktiviteter som morgeneventen,
herunder Folkemgdet og fyraftensmgder i samarbejde med DI

*Verdens Bedste Nyheder, befolkningsundersggelse, NGO FORUM, oktober 2013 og Yougov analyse, Aller Media, oktober 2013
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- seette dagsorden for en problemstilling inden for arets tema, baeredygtighed

- sikre via virksomhedsnetvaerk og gvrige interessenter, at budskabet kommer ud i flere fora og med
mange afsendere

- fortsat fglge 2015 Malene (der er i oplgb i 2014 og 2015) og post-2015 processen med szerligt fokus pa
baeredygtighed

- fortsaette indgdelse af strategiske medie og virksomhedspartnerskaber, der gger Verdens Bedste
Nyheders brand, giver massiv gratis reklamevardi og mindsker kontaktprisen per naet dansker. Alene i
2013 belgb vaerdien af partnerskaberne sig til 2,9 millioner kroner (Commute Media, Bonnier
Publications, Metroxpress, Rynkeby og DSB). Dertil kom veerdien af 2,5 mio. maelkekartoner fra Thise og
veerdien af de tre keempebannere pa Udenrigsministeriets gavle. Kontaktprisen har siden 2010 veeret
konstant faldende - fra 5 kr. i 2010 til 2,67 kr. i 2013.

Organisatorisk vil Verdens Bedste Nyheder, der er en enhed under NGO FORUM maske indga i en stgrre
sammenlagning af NGO FORUM og Concord Danmark (og muligvis ogsa 92-gruppen) der drgftes i NGO-
miljget i efteraret 2013. | flere af de modeller, der arbejdes med indgar Verdens Bedste Nyheder som en
faelles kommunikationsenhed og fagligt forum for udviklingskommunikation. Disse a&ndringer vil kunne
pavirke Verdens Bedste Nyheder i de kommende ar og gge udbredelsen af den diskurs og det grundlag som
nyhedskampagnen er opbygget pa.

Naaste ars Verdens Bedste Nyheder dag bliver fredag den 12. september 2014.

Anders & Peter i de varme lande — tv-programmer pa vej pa DR

Dette tv-programkoncept er meget
spaendende og vil skabe stor
opmeaerksomhed, derfor stgtter jeg det
varmt.

Mogens Lykketoft (S), Folketingets
_ formand
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