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1. INDLEDNING

“We are the first generation that can end poverty, the last that can end climate change. ” Saledes lyder de efterhanden
beremte ord fra FN's tidligere generalsekreteer, Ban Ki-Moon, der beskriver nadvendigheden af internationale aftaler
samt politisk vilje og action, hvis kampen mod fattigdom, ulighed og klimaforandringer skal lykkes.

Denne arsrapport omhandler Verdens Bedste Nyheders aktiviteter i 2016, der samtidig er aret, hvor 2015 Malene for
alvor blev aflgst af FN's Verdensmal efter vedtagelsen ved FN's generalforsamling i september 2015. De i alt 17 mal skal
indtil 2030 saette retning for verdens udvikling, og Verdens Bedste Nyheder har gjort de nye Verdensmal til
omdrejningspunktet for hovedparten af vores aktiviteter. Da Verdens Bedste Nyheder i august 2016 blev stiftet som
selvejende forening, blev formalsparagraffen som falger:

“Verdens Bedste Nyheders formal er at formidle et nuanceret verdensbillede og dermed skabe hab og motivation for
handling. Det sker med udgangspunkt i FN's Verdensmadl for baeredygtig udvikling og baseret pa konstruktiv journalistik
0g kommunikation. ”

Stiftelsen af Verdens Bedste Nyheder som selvejende forening er resultatet af flere ars arbejde og markerer overgangen
fra projektorganisation til et mere permanent uafhaengigt medie for konstruktiv journalistik og en kreativ kampagneenhed
for folkelig oplysning. De stiftende medlemmer er de danske udviklingsorganisationer, dansk erhvervsliv og FN.
Derudover stotter Danida organisationen gkonomisk. Samarbejde pa tvaers af nationer, sektorer og politiske skel er
altafgerende, hvis Verdensmalene skal indfries, og derfor er dette danske eksempel pd multisektorsamarbejde, forankret
i Verdens Bedste Nyheder, et initiativ, der abner for nye potentialer og spaendende samarbejdsmuligheder pa sigt.

Ifolge Verdens Bedste Nyheders befolkningsundersagelse (foretaget af Epinion) i 2016, har danskerne generelt taget
godt imod Verdensmalene. Sidste ar — umiddelbart efter malene blev vedtaget — viste en maling, at neesten hver femte
dansker (19 %) allerede kendte til mélene. Dette var blot fa uger efter, at Verdensmaélene havde set dagens lys. Et ar
efter — hvor nyhedens umiddelbare interesse maske kunne veere forstummet lidt — er danskernes kendskab til
Verdensmaélene steget: 25 % svarer, at de kender Verdensmalene, og dette stiger til 36 %, nar de ser et billede af
malene. Selvom en del danskere allerede kender Verdensmalene, vil de gerne vide mere: 89 % mener i hgj eller nogen
grad, at FN’s Verdensma@l er vigtige, og to tredjedele, af de danskere der kender FN's Verdensmal, vurderer deres egen
viden om malene som lav. Kun lidt over en fjerdedel mener, at de har hgj eller nogen grad af viden.

2016 blev ogsa aret, hvor Verdens Bedste Nyheder fik styrket samarbejdet med flere internationale partnere, blandt
andet EU-Kommissionen. Sammen arrangerede vi et sideevent om kommunikation af Verdensmalene i forbindelse med
det high-level meeting, hvor klimaaftalen fra COP21 blev underskrevet i FN’s hovedkvarter i New York. Desuden
fortsatte samarbejdet med EU-Kommissionen fra sidste ar i form af World's Best News Days i hele EU, hvor Verdens
Bedste Nyheders arlige avis blev oversat til samtlige EU-sprog og uddelt i medlemsstaterne. Samarbejdet med Verdens
Bedste Nyheders sgsterorganisationer i blandt andet Holland, Norge og Finland er ogsa blevet styrket med faste mader,
sparring og ressourceudveksling.




2. ARETS EVALUERING

Verdens Bedste Nyheder har i ansagningen til Danidas Oplysningsbevilling tilkendegivet fem malsaetninger for 2016.
Ferst og fremmest en overordnet mélsaetning:

At fremme et mere nuanceret og sammenhangende billede af verden
og de udfordringer/muligheder vi star overfor.

Dertil kommer fire kampagnemalsaetninger:

1. At udbrede kendskabet til FN's nye Verdensmal for beeredygtig udvikling og at gere méalene konkrete og
anvendelige for iseer bern og unge, folkelige organisationer og for virksomheder.

2. At kommunikere konstruktive nyheder om verdens fremskridt og generelle udvikling pa forskelligartede
medieplatforme og via multisektorsamarbejde for at @ge danskernes forstaelse for og engagement i, at det
internationale udviklingssamarbejde skal og kan give resultater, at den globale fattigdom kan udryddes og
Verdensmalene nés.

3. Atengagere flere danske virksomheder i en konstruktiv dialog og kommunikation om global udvikling og
Danmarks rolle og potentiale i den nye beaeredygtige udviklingsagenda.

4. At dyrke europeeiske og globale netvaerk og samarbejder for bade at styrke Verdens Bedste Nyheders virke i
Danmark og for at dele Verdens Bedste Nyheders erfaringer og resultater med resten af verden.

Som konkrete malindikatorer for de fem malsaetninger i 2016 har kampagnen felgende:

NAET DELVIST NAET IKKE NAET

Overordnet malsaetning
At fremme et mere nuanceret og retvisende billede af verden og de udfordringer/muligheder vi star overfor.

Indikatorer

45 % af danskerne tror i hgj eller nogen grad, at der sker fremskridt mht.
at lgfte folk ud af fattigdom (Epinion) — 16 % i 2010 — ikke naet, 32 %

25 % af danskerne tror p, at det en dag vil lykkes at udrydde sterstedelen af
verdens sult, fattigdom og ned (Epinion) — 12 % i 2010 — ikke naet, 17 %

28 % af danskerne har enten hert om eller set kampagne for Verdens
Bedste Nyheder (Epinion) — 19 % i 2013 — ikke naet, 19 %

135.000 erindrer at have set VBNs nyheder i S-toget (YouGov) — 77.000 i 2013 — naet, 156.520
35 % af danskerne synes, at Verdens Bedste Nyheder i hgj grad
er troveerdige (Epinion) — 24 % i 2010 — ikke naet, 30 %

@vrige kampagnemalsaetninger

Indikatorer
Verdenstimen tilbydes folkeskolen med fokus péa Verdensmalene - indfriet

Der udarbejdes undervisningsmateriale, aktivitetsforslag og leerervejledning sammen med en reekke NGO'er — indfriet,
12 organisationer deltog i Verdenstimen

VBN samarbejder med Kids" News om at udgive et temanummer om Verdensmaélene — delvist indfriet, Kid's News
skrev om Verdenstimen og havde konkurrence om VBN-fodbold i tre numre

VBN tilbyder sammen med Undervisningsministeriets internationale vejledere, kommuner og skoler forlgb med
Verdensmal og Verdenstimen som ramme for global undervisning — vejlederkorps nedlagt af ny regering




VBN afholder sammen med Dansk Ungdoms Feellesrad en udviklingspolitisk
debat pa Folkemadet pd Bornholm — indfriet

VBN afholder sammen med Foreningen Roskilde Festival og Dansk Ungdoms Feellesrad
aktiviteter pa Roskilde Festival 2016 — delvist indfriet, VBN stod for aktiviteterne alene

40 NGO'er deltager med frivillige i arets VBN-dag fredag den 9. september — 46 deltog, indfriet

Tre sterre danske virksomheder indgér seerligt partnerskab med VBN om udvikling af metoder og formidling af
Verdensmal til kunder og ansatte — indfriet, DI, Danfoss og Rynkeby

Dansk Industri tilbyder sammen med VBN materiale om Verdensmalene til DI's medlemmer — indfriet

Derudover viser Epinion-malingen, at kendskabet til Verdensmalene er vokset markant. Uhjulpet er kendskabet
vokset fra 19 % i 2015 til 25 % i 2016. Og kombineret uhjulpet og hjulpet kommer kendskabet helt op pa 44 %.

Indikatorer
VBN producerer 52 nyhedsartikler til Metroxpress papiravisen som saerlig VBN/MX Global-side med seerligt layout og
logo og som seerlig artikel p& mx.dk — vil blive indfriet per 31. december

VBN producerer hele aret nyheder til de kebenhavnske S-tog, der bringes hvert 20. minut pa 2.764 tv-skaerme i tog og
pa perroner og pa verdensbedstenyheder.dk — indfriet

VBN udgiver i 2016 to VBN-saeraviser som omslag pd MX —i forbindelse med Women Deliver-konferencen i maj og pa
VBN-dagen fredag den 9. september i ca. 400.000 eksemplarer — indfriet

VBN skriver enten selv eller i samarbejde med en af medlemsorganisationerne eller partnervirksomhederne ti analyser
for Jyllands-Postens internationale debatsektion — indfriet

VBN nér 40.000 felgere p& Facebook — ikke indfriet, 37.843 nédet per 5. december 2016

3. At engagere flere danske virksomheder i en konstruktiv dialog og kommunikation om global
uavikling, og Danmarks rolle og potentiale i den nye baeredygtige uaviklingsagenaa.

Indikatorer

Antallet af virksomhedspartnere sgges fastholdt (ca. 100), og for ti af partnerskaberne skal der sages etableret teettere
samarbejde om formidling af VBN internt i organisationerne, sd medarbejderne nas. Der fokuseres pa virksomheder med
mange ansatte — delvist indfriet

Samarbejdet med DI, Dansk Erhverv og Handveerksradet udbygges. | dialog med organisationerne defineres faelles
sterre indsatser, der kommunikerer VBN til deres medlemmer — delvist indfriet, DI og DE med i stifterkredsen bag
det nye VBN

VBN engagerer flere virksomheder i VBN morgenevent, det kan vaere som hovedsponsor eller
gennem uddeling pé virksomheden. Ti virksomheder vil blive engageret som hovedsponsor
eller via uddeling pa virksomheden — delvist indfriet




2.1 Udvalgte aktiviteter fra 2016
Januar
e Indledende m@de med Dansk Ungdoms
Feellesrad (DUF) om samarbejde om
kommunikation af Verdensmalene
e Abning af World's Best News Netherlands
med Hans Rosling og Bill Gates

Februar
e Inviteret med i OECD/DAC's review af det
danske udviklingssamarbejde
e Besgg fra World Food Programmes
kommunikationsafdeling i Rom

Marts
e VBN producerer seeravis til DI's ‘The Business
of Development’ 18. marts
e Udenrigsministeriet inviterer VBN til at
indsende forslag til finanslov for 2017
o Forste udkast til VBN's vedteegter bliver
udarbejdet med NGO-arbejdsgruppen

April
e VBN afholder sammen med FN og EU mgde
om kommunikation af Verdensmalene i FN's
hovedkvarter 21. april

Maj

e VBN udgiver avis den 9. maj med fokus pa
piger/kvinder og ligestilling i anledning af den
store Women Deliver-konference

e Arrangerer og deltager som led i Women
Deliver-konsortiet i foreningsledertopmadet
hos Lederne, i minifolkemgde péa Tivoli Slottet
og i den farste Global Goals World Cup i
Kadbyen

e Feerdigudvikling af materialer og koncepter til
morgenevent

e Intern strategiworkshop

e Farste europaeiske WBN-
s@sterorganisationsmede afholdes i

Kgbenhavn
Juni
e VBN deltager i European Development Days i
Bruxelles
e VBN deltager i det sjette Folkemade pa
Bornholm

e Arets kampagnematerialer online

e Hella Joofs anden reklamefilm for
Verdenstimen gar igen viralt

e Holdningspartner pad Roskilde Festival —
'Equality Equals’ — udvikling af stort breetspil
om lighed og Verdensmalene

e  Produktion af engelsk avis for Europa-
Kommissionen, der bliver oversat til alle de
officielle EU-sprog

August

Tuborgfondet stotter tryk og udsendelse af
seerlig Verdensmalsplakat til samtlige skoler i
Danmark

Udsendelse af fysiske morgeneventmaterialer
til koordinatorer

Stiftende generalforsamling i foreningen
Verdens Bedste Nyheder

Deltager i Dialogforum for Samfundsansvar og
veekst' rundbordsmede om Verdensmalene

September

Oktober

Verdenstimen holdes i uge 36

De 169 Verdensmals-delmél oversat og
udgivet pa dansk

Deltagelse i det ferste Ungdommens
Folkemade i Sendermarken

Morgenevent i Danmark 9. september

EYD Day — World's Best News Days i Europa
Dansk Industris konference om
Verdensmalene

Dansk Erhverv CSR-konference

Deltagelse i FN’s 71. generalforsamling i New
York

Indledende made med GapMinder i Stockholm
om samarbejde

Farste introduktion til VBN blandt svenske
NGQO'er

November

Intern strategiworkshop

Lancering af dansk version af
Verdensmalskompasset fra Global Compact i
samarbejde med DI

Made med borgmester Pia Allerslev om
samarbejde om Verdenstimen i Kebenhavns
Kommunes skoler

Svenske NGO'er beslutter at arbejde frem
mod at oprette VBN i Sverige i 2017

Mgade med World's Largest Lesson i London
og teettere samarbejde om Verdenstimen
Made med GSMA - den globale
mobiltelefoniorganisation i London — om
samarbejde og leverancer af nyheder til global
Verdensmals-app

Deltagelse i Nordisk Ministerrdds mede om
Norden og Verdensmalene i Helsinki

December

Deltager i CHORA Connections Verdensmals
konference 'AMB17I0ON’

Inviteret med i planleegningen af UNLeash -
det ambitigse ungdomstreef i Danmark i
august 2017, der med 1.000 unge skal udvikle
nye lgsninger pa Verdensmalene.




3. KENDSKAB TIL VERDENS BEDSTE NYHEDER

Epinion har for syvende ar i treek gennemfart en repraesentativ befolkningsundersggelse, der belyser danskernes
kendskab og holdning til ulandsbistand, udviklingen i udviklingslandene, Verdens Bedste Nyheder og Verdensmalene.

3.1 Highlights fra arets Epinion-undersggelse

Flere danskere kender Verdensmalene Har du hort om FN's Verdensmal?

Flere danskere kender til FN’s Verdensmal i forhold til sidste ar.

Det uhjulpne kendskab er steget fra 19 % sidste ar til 25 % i

2016. Sammenlagt kan i alt 44 % af befolkningen huske at have

enten hart om malene eller set Verdensmalenes grafiske udtryk. ep- 2018 - %
Dog vurderer 65 % af de danskere, der har set eller hart om

malene, at de har en lav grad af viden om dem.

Danskerne bakker op om de nye mal
84 % af befolkningen mener i nogen eller hgj grad, at Danmark Sep. 2015 - 81%
ber gere en ekstra indsats nationalt for at nd Verdensmaélene, og

78 % mener, at landet i nogen eller hgj grad ber ga forrest

internationalt for at sikre, at verdenssamfundet nar mélene pa
globalt plan. mJa = Nej

Lidt lavere kendskab til Verdens Bedste Nyheder

Det uhjulpne kendskab til Verdens Bedste Nyheder har veeret stigende ar for ar siden 2012, men i 2016 er tallet faldet til
18 % i forhold til 21 % éaret far. Det betyder, at kendskabet til Verdens Bedste Nyheder nu er pa niveau med 2014. En
del af arsagen kan veere, at VBN ikke havde outdoor-annoncering i 2016 til forskel fra de to foregdende ar. Outdoor-
annoncerne var blandt andet placeret ved busstationer, og de & averst pé listen over, hvor danskerne havde set Verdens
Bedste Nyheder. | 2016 ligger vores ugentlige artikler i Metroxpress i top, som 26 % kan huske at have set.

Hgjeste troveerdighed i fire ar

74 % af de danskere, der I hilken grad synes du, at Verdens Bedste Nyheder er trovardige?
kender Verdens Bedste Sep. 2016
Nyheder, mener i ar, at VBN
er troveerdige i hoj eller
nogen grad. Det er en Sep:2014
stigning i forhold til 2015, e, s | o
hvor det var 68 %. Samlet
set er VBN's troveerdighed
pa det hgjeste niveau siden Sep. 2011
2013. 2011 og 2012 havde
en hgjere
troveerdighedskarakter, men
dette tal kan ikke direkte WiHgjgrad Winogengrad Bimindregrad mSketikke = Ved ikke
sammenlignes med 2016,

3 74 % af de danskere, der kender Verdens Bedste Nyheder, synes, at Verdens Bedste Nyhedor i haj eller nogen gmd er traua?rdige. Det er lidt
da spergsmalsformuleringen flere end i 2015, hvor det var 68 %,
blev eendret i 2013.

Sep. 2015

¥

o R .

Dec. 2010

Sep. 2010 23%

En raekke detaljerede spergsmal viser, at danskerne iseer mener, at Verdens Bedste Nyheder formidler fremskridt og
lezsninger i forhold til verdens udvikling (67 % er i hgj eller nogen grad enige), og at Verdens Bedste Nyheder skaber en
tro pa, at vi sammen kan skabe en baeredygtig fremtid for menneskeheden og for planeten (66 % er i hgj eller nogen
grad enige).

3.2 Kendskab via sociale medier
Verdens Bedste Nyheder laver &ret rundt journalistik p& de sociale medier, herunder Facebook, Twitter og Instagram.




Facebook

Facebook er en vigtig platform, hvor vi
dagligt er i kontakt med rigtig mange
leesere. Vi bruger isaer platformen til at
udbrede vores egne nyheder i forskellige
formater og deler anden konstruktiv
journalistik om baeredygtig fremgang og
Verdensmalene. | mindre grad forteeller vi
om vores aktiviteter i organisationen, som
da vi fx var til FN's generalforsamling i New
York i september.

Verdens Bedste Nyheder havde pr. 1.
oktober 2016 37.396 likes pé& Facebook. Pa
et ar er det en nettofremgang pé 5.618
personer, hvilket svarer til 18 %. Det er
markant lavere end b&de 2015 og isaer
2014.

Vi ser en lavere tilvaekst i folgere og en
tendens til mindre reach pa trods af flere
folgere.

Det lavere reach er en global tendens, der
bade er drevet af eendringer i Facebooks
algoritme, og at der bliver skabt stadig mere
indhold pad mediet.’

P& en gennemsnitlig uge i perioden
1.oktober 2015 til 1. oktober 2016 er vi ndet
ud til 168.000 unikke Facebook-brugere.

62 % af vores Facebook-falgere er kvinder,
og aldersgruppen 18-34 ar udger 52 %.

Hvis vi kigger pa opslagsniveau, kommer
vores gennemsnitlige opslag ud til 20.900
unikke brugere, og opslagene har en
gennemsnitlig engagementsrate (andelen
af de ndede brugere, som klikker, liker,
kommenterer eller pd anden méade
interagerer med indholdet) pa 3,26 %.2

Verdens Bedste Nyheder poster mest
links, derneest fotos og til sidst video (se
figuren til hajre). Det er i hgj grad det
visuelle, som kommer bredt ud og
engagerer brugerne.
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" https://www.facebook.com/business/news/Organic-Reach-on-Facebook

2 Opslag med et reach pa mindre end 2.500 personer er undtaget, da data er for lille til at vaere pélidelig.
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| bilag k ses de bedste Facebook-opslag fra perioden 1. oktober 2015 til 1. oktober 2016, hvad angér reach og
engagementsrate.® Disse opslag repraesenterer fint bredden i vores indhold pa Facebook, hvor der bade er
egenproduceret journalistik, videoer og billeder samt indhold, der passer ind i vores fortaelling.

Nogle opslag skaber gode og lange kommentarspor. Isaer opslag om Verdenstimen fik brugerne til at dele og anbefale
Verdenstimen til venner i kommentarsporet, ligesom nyheder, der handler om miljg og specifikt plastikposer har skabt
aktivitet (se eksempel pa naeste side). Tallene viser, at snakken fortsaetter videre pa brugernes egne profiler.

Twitter

P& Twitter deler vi vores journalistik, ligesom vi ogsa er meget aktive i forhold til Twitter Followers
stakeholders. Det lykkes rigtig godt at skabe synlighed, nar vi livetweeter fra 3000

events og debatter og veere en stemme i debatten. Det ses fx ved, at Verdens

Bedste Nyheder bliver omtalt af staerke stemmer som UNDP's nordiske kontor, 2000

Udenrigsministeriet, Lykke Friis m.fl.

1000
P& Twitter har vi pr. 1. oktober 2016 2.570 fglgere. Tilvaeksten fra 11. -
september 2015 til 11. september 2016 (interval valgt for sammenlignelighed) 0
er pa netto 823 nye "tweeps’ svarende til en vaekst pa 48 %. 2014 2015 2016

Det er interessant at se p4, hvilke falgere vi tiltreekker, da det bade teeller interesseorganisationer, politikere, FN-
organisationer og redaktioner.

r

Pol Politik Youth Assembly at UN Mette Gjerskov

N

#YOUTHASSEMBLY

@FPolitlk  FoLSERDIG @YouthAssembly [FoLesrniG @MetieGjerskov  FeLGER DIG

@Politiken's politiske platiorm der tweeter om alt hvad A unique platform for fostering dialogue and Socialdemokrat. Folketingsmediem. Med!.

der foregér | dansk politik. Folg os ogs4 pa facebook: parinerships between youth, civl Socity. the private Udenrigspolitisk Nazvn, Udviklingsordforer. Valgt pa
g sector, and the United Nations. #YouthAssembly

Sjzliand. #dkpol og @ Spolitik. SMS: 6162 3076

Ravi Karkara DI - Dansk Industri World'sLargestLesson

@TheWorldsLesson F@LGER DIG

@ravikarkara F@LGERDIG Sy el 4
@ravikarkara @Danskindustri FeLGER DIG

Sr. #8trategic #Partnership #Adviser to Assistant DI - Dansk Industri. Nar virksomheder i Danmark vinder A lesson about the #GlobalGoals for Sustainable
Secretary-Gen/Deputy ED @UN_Women | Co-chair UN Vihider haks Daniak Devel_opment in every school on the p\_anet. One part of
Interagency Network on Youth Development |Lead the mighty @ TheGlobalGoals campaign.
@UNWomen4Youth

(fx side-event i FN Byen, Women Deliver-konferencen og Folkemadet), at vi far meget opmeerksomhed. Vores event
den 9. september 2016 ses ikke i vores egne eksponeringer, men hashtagget #verdensbedstenyheder trending i
Danmark.*

Et gennemsnitligt tweet bliver vist 1.140 gange (ikke unikke brugere), og vores gennemsnitlige engagementsrate er 1,6
%. Brugerne iseer liker, retweeter, klikker pa billeder og detaljer, og klikker sig i mindre grad videre pa de links vi deler.

3 Data er trukket fra Facebooks dataeksport. Nogle steder stemmer det ikke overens med screenshotet.

4 https://trendogate.com/search/?trend=% 23verdensbedstenyheder (besagt 6/10-2016)



https://trendogate.com/search/?trend=%23verdensbedstenyheder

| bilag k kan man se de tweets, som har opnaet sterst eksponering og engagementsrate i perioden november 2015 til

oktober 2016.
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Verdens Bedste Nyheder er til stede pa Instagram — dog med
svingende intensitet. Vi poster bade vores telegrammer i et
tilpasset format og forteeller om Verdens Bedste Nyheders
arbejde.

Vi har haft stor fremgang i antal felgere pa over 50 % og rundede
i oktober 2016 2.600 felgere. 75 % af vores felgere er kvinder, og
den sterste aldersgruppe er de 25-34-arige.

Analyseveerktajer er farst blevet rullet ud til Instagram i efteraret
2016, sa det er ikke muligt at sige noget preecist om reekkevidde
og engagement, men ud fra vores seneste opdateringer nar vi i
gennemsnit 1.380 unikke brugere pr. opslag.

Twitter Engagement
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url-klik

B hashtagklik

M detaljeudvidelser

H medie-
engagementer

Bodil M. Albaek Der blev brugt vildt mange plastposer ved indkeb i Tesco. De
frasede virkelig med plastposemne, de var jo gratis, tidligere.

Like - Reply - Message - 23 August at 22:12

Sebastian Narregaard Haber ogsa vi i danmark slipper af med dem snarest
Like - Reply - Message - 13 August at 16:02

Sille Nielsen Andreas Merrild Senderby Grannebask, det er jo fantastisk!
Mindre fare for bl.a. skildpaddemne & & ¢

Like - Reply - Message - 3 August at 12:35

Alice Elbek Udmasrket! - eksempel til efterfalgelse.

Unlike - Reply - Message - @ 1- 3 August at 12:00

Helle Mumm Please somebody, make a project about plastic recycling in
Bosnia Hercegovinalll

Like - Reply - Message - 3 August at 10:02

Verdens Bedste Nyheder England falger faktisk trop i en sterre trend, somwi
har skrevet om her:
http:/iverdensbedstenyheder.dk/.../mange-lande-dropper.../

A~ :q
4 -

Mange lande dropper plastikposer

Flere lande i verden har enten forbudt engangsposer af
plastik eller indfert afgifter. Det har betydet fasrre...
VERDEMSBEDSTENYHEDER.DK

Like - Reply - Remove Preview - @ 5 - Commented on by Malte Kristiansen [2] -
3 August at 09:13

Nis Peter Liebst Simonsen Marokko har helt forbudt salg af plastikposer &
Unlike - Reply - Message - @ 6 - 3 August at 02:54

Nina Bolding Kristensen Inger Bolding
Like - Reply - Message - 2 August at 19:01
Maria Abidi Lara Abidi

Like - Reply - Message - 2 August at 16:35

Janet Robinson Just back from the UK and it is so funny to see the British
sense of indignation at paying for a bag, even though it is around 50sre
compared to what we pay in Dk around 3 50kr. They are saving the environment
through their stubbornness &

Unlike - Reply - Message - @ 8 - 2 August at 16:38
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3.3 Hjemmeside og nyhedshreve

Verdensbedstenyheder.dk
Verdensbedstenyheder.dk har tre B rugere rhvervelse

formal: Vi vil levere konstruktiv
journalistik, vi vil veere en kapacitet i
forhold til formidling af Verdensmalene,

og vi vil forteelle om vores projekter. ;
B Sggning

| perioden 2. oktober 2015 til 1. oktober
20165, hvor data er trukket, har
verdensbedstenyheder.dk haft 116.600
sessioner foretaget af 71.900 unikke
brugere. Sammenlignet med samme
periode sidste ar er det en fremgang pa
9,3 % i antal sessioner og en
tilbagegang pa 2,7 % i antal unikke
brugere.®

H Direkte
1 Sociale medier
Reference

M E-mail

Den gennemsnitlige session er 2:30 minutter (i 2015 var det 2:32 minutter), og brugerne bruger i snit 1:52 minutter pa
hver side (i 2015 var det 1:47 minutter).

Demografien fra Facebook gér igen p& hjemmesiden: 63,2 % er kvinder, og aldersgruppen 18-34-arige udger 44,2 %.
Brugerne finder iszer verdensbedstenyheder.dk ved at s@ge og indtaste adressen direkte i browseren.
Pa trods af vores store raekkevidde p& Facebook tegner sociale medier sig kun for 17 % til hjiemmesiden.

Af alle sidevisninger udger nyheder ca. 22 %. De fem mest leeste nyheder i perioden er: 'Kap Verde klarer sig selv nu’,
'Verdens sterste plan vedtaget’, ‘Havskildpadderne vender tilbage’, ‘Miniprojekt laver ringe i vandet i Uganda’ og
'Solenergi i ministerrelse boomer i Afrika’.

Ca. 12 % af trafikken i hele perioden gar til siden om Verdensmalene. | juli blev hjemmesiden relanceret med et aget
fokus pa Verdensmalene, og det har skabt en fremgang péa 178 % af brugere, som besgger denne side.

Generelt har redesignet haft en meget positiv indflydelse pa brugen af hjiemmesiden.

Der er en fremgang pa 74 % i nye brugere, 127 % i sidevisninger og 39 % i sessionsvarighed.”

5| perioden er der to store udfald pa 49 dage i juli-august 2016 og otte dage i november 2015. Tallene er derfor ikke helt praecise og er
afrundet til neermeste 100. For at korrigere er der indsat et gennemsnitligt antal sessioner og brugere. Gennemsnittet er beregnet pa
alle dage i perioden undtagen 9. september, da det er unormalt hgjt.

8 | samme periode er andelen af internetbrugere i Danmark, som bruger ad blockers, gaet frem med 9,9 %. Det blokerer ogsé Google
Analytics. Kilde: Adobe & PageFair Ad Blocking Report 2015.

7 Mélt p& en 25-dages periode pa hver sin side af dataudfaldet, s&ledes at VBN-dagen ikke kommer med (10/9-5/10 og 28/5-22/6).
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De ti sagninger (fra Google), som giver Google forespergsel Klik Eksponeringer | CTR
mest trafik til siden, ses i tabellen til 1| verdens bedste nyheder | 3.517 | 3.996 88%
venstre. Ved alle disse forespergsler ligger

vi nummer 1. 2 gode nyheder 447 704 63%
CTR (Click Through Rate; altsa andelen af 3 | fnverdensmél 415 822 50%
folk, der klikker sig videre til 4 n's verdensmal 366 269 18%

verdensbedstenyheder.dk efter sggningen)

svinger meget pa segetermer, der relaterer | 5 verdensmalene 300 824 36%

sig til hhv. Verdensmalene og Nyheder. Et

i 6 de gode nyheder 253 340 74%
vaegtet gennemsnit for CTR, hvor 'nyheder’
indgar er 83 %, hvilket er meget fint. 7 verdensmal 238 860 28%
For s@gninger, hvor 'verdensmal’ indgar, er 8 verdensbedstenyheder 197 221 89%
tallet 41 %, hvilket er hgjt, men stadig 9 — o
skaber rum for forbedring. positive nyheder 192 319 60%
10 | fns verdensmal 122 247 49%

Nyhedsbrev
Verdens Bedste Nyheder har i perioden fra oktober 2015 til september 2016 sendt otte nyhedsbreve ud.

Der sendes tre forskellige versioner; et generelt, et til virksomhedspartnere og et til organisationer.

Den generelle mailingliste har et stet stigende antal tilmeldte og teeller i oktober 2016 2.650 aktive modtagere. | tabellen
ses aben-, klik-, og afmeldingsrater for de tre nyhedsbreve.

Det er positivt, at neermest ingen afmelder nyhedsbrevet, Aben-rate | Klik-rate | Afmeld-rate

men der er dog ogsé fa, som klikker sig videre. Det er

R A o Generelt 37% 23% 0,4%
derfor stadig vigtigt at have fokus pa, at nyhedsbrevet i sig

selv skal indeholde historier og information, da vi ikke kan Organisationer 35% 24% 0,0%

forlige os pa, at leeserne klikker sig videre. Virksomheder 1% 16% 0.4%
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4. SAMARBEJDSPARTNERE

4.1 Mediepartnere

Samarbejdet med Metroxpress er i dag steerkere end nogensinde. | forbindelse med den internationale
ligestillingskonference Women Deliver (hvor Verdens Bedste Nyheder var en del af det danske konsortium), der blev
afholdt i maj i Kebenhavn, udgav Verdens Bedste Nyheder en szaerudgave af avisen med fokus pa ligestilling og kvinders
rettigheder. Avisen blev bragt som omslag pa Metroxpress mandag den 9. maj 2016. Verdens Bedste Nyheders avis
blev ogsa — som det har veeret tilfeeldet i nu syv ar — bragt som omslag p&d Metroxpress pa dagen for vores arlige
morgenevent fredag den 9. september, ligesom der i ti dage op til morgeneventen blev bragt en daglig artikel fra
Verdens Bedste Nyheder inde i avisen.

Som noget nyt i samarbejdet med Metroxpress har Verdens Bedste Nyheder siden arets start i 2016 bidraget med en
artikel til avisens globale sider hver fredag.

MX Train TV bringer pa fjerde ar nyheder hvert 20. minut i S-tog og pa udvalgte S-togsstationer med perronskaerme. Det
er et attraktivt samarbejde, der ogsé vurderes yderst positivt af passagererne, eftersom Verdens Bedste Nyheder ligger
over benchmark i MX Train TV's egne tests af passagerernes opfattelse af budskabernes troveerdighed og relevans.

Samarbejdet med Jyllands-Posten om faste manedlige internationale analyser er fortsat i 2016. Verdens Bedste Nyheder
har her en god mulighed for at ga i dybden med nye tendenser og interessante udviklingsemner. Analyserne deles
efterfolgende pa Facebook, Twitter og via vores hjemmeside. Verdens Bedste Nyheders logo en nu ogsa blevet
inkluderet pa analysesiderne sammen med Jyllands-Postens andre faste samarbejdspartnere: The Washington Post,
Bloomberg, DIIS og Center for Militeere Studier.

Bonnier Publications bragte for sjette gang arets hovedbudskab — i ar fordelt pd 11 annoncer, flere af dem som helsider
pa attraktive bagsider pd magasinerne lllustreret Videnskab, National Geographic, | Form og Historie, der samlet har ca.
1,3 millioner lesere.

Kids’ News og DR Ultra modtager hver uge nyheder fra Verdens Bedste Nyheder, og det afstedkommer nogle gange
nyheder i hhv. avis eller tv-nyheder eller pd hjemmesiden.

4.2 Erhvervslivet

Verdens Bedste Nyheders samarbejde med
erhvervslivet har i 2016 fokuseret pa at
fastholde eksisterende erhvervspartnere samt
videreudvikle de mere strategiske
partnerskaber. Samtidig har vi i lebet af aret
haft fokus p&, hvordan erhvervspartnerne kan
involveres i arbejdet med de nye Verdensmal.

Verdens Bedste Nyheders erhvervspartnere
fordeler sig pa fem kategorier:

1. Forbrugerprodukter

2. Store virksomheder med mange
ansatte

3. Erhvervs- og brancheorganisationer

4. Medier, der nér ud til virksomheders
CSR-medarbejdere

5. Erhvervspartnere, der er med til at
lafte morgeneventen

Ligesom sidste ar har antallet af
virksomhedspartnere ligget pd omkring 100.
Desuden har ca. % af virksomhederne og
erhvervsorganisationer vaeret med i alle syv ar.
Blandt de loyale partnere er Novo Nordisk,
DI, Handveerksradet, Roskilde Festival,
Kromann Reumert og Rice.
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Inden for forbrugerprodukter er det gode samarbejde med Rynkeby Foods fortsat. Rynkeby Foods producerede
100.000 stk. Verdens Bedste Nyheder-juicebrikker til arets morgenevent til en favorabel pris. Det betad, at uddelere over
hele landet kunne uddele juice til danskerne med Verdensmalenes farverige ikoner og budskabet: 'Vi har en plan: 17 nye
Verdensmal'.

Thise er stadig meget positiv over for Verdens Bedste Nyheder, men har i ar ikke deltaget i kampagnen. Det skyldes, at
Thise introducerede en ny miljgvenlig emballage i andet halvar, som de fokuserede pa at lancere i stedet.

Danfoss er en ny spendende partner inden for kategorien 'Store virksomheder med mange ansatte’. Danfoss uddelte
omkring 2.000 aviser i 11 medarbejderkantiner den 9. september og dagene derefter, ligesom de ogsa naevnte
uddelingen pé deres internationale Facebook-side, der har 21.000 felgere.

Danfoss

Interested to hear some good stories? Today our colleagues in Denmark
could read about the World's Best News during their lunch. Our Danfoss
canteens participated in the campaign to spread the good progress made
in developing countries and distributed news about the Sustainable
Development Goals and more. Read them here: http:/bit.ly/2c5m70oP

Se oversaetielse

! VERDENS
BEDSTI
NYHEDER

- MW,
3}':\1«‘-

World's Best News | Raising awareness about the great
progress taking place in the developing countries

There used to be so many green sea turtles on caribbean beaches during nesting
season that a person could walk on their shells along the coast and never touch

Synes godt om W Kommenter Del

Verdens Bedste Nyheder i Danfoss’ kantine og pa deres Facebook-side.

Igen i ar har Verdens Bedste Nyheder haft et godt samarbejde med erhvervsorganisationerne. Det drejer sig om DI,
Dansk Erhverv, Handvaerksradet, Dansk Mode & Tekstil og Fynsk Erhverv. Pa drets morgeneventdag holdt DI et
Verdensmalsseminar efterfulgt af Dansk Erhvervs arlige CSR-konference. Verdens Bedste Nyheder blev naevnt i taler fra
begge arrangerer, og om morgenen var Thomas Bustrup, direkter i DI, og Stine Pilegaard Jespersen, underdirekter for
afdelingen Arbejdsmarked, uddannelse og forskning i Dansk Erhverv, med til at uddele Verdens Bedste Nyheder ud pa
Radhuspladsen. Industriens Hus blev
flot pakket ind i Verdensmélenes
mange farver, og DI naevnte Verdens
Bedste Nyheder-uddelingen pa deres
Facebook-side (16.000 falgere). Der
var en virkelig god synergi mellem de
forskellige aktiviteter, og det blev fx
naevnt pd Dansk Erhvervs
konference, at "Den 9. september
var dagen, hvor vi fejrede
Verdensmalene i Danmark. ”

Igen i ar har Horisontgruppen/CSR
Magasinet deltaget som partner
med omtale pa sr.dk.

Industriens Hus i Verdensmalenes farver. Foto: Andreas Beck
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Verdens Bedste Nyheder - oplagt at kommunikere pa digitale medier

Mange af de deltagende virksomheder bringer Verdens Bedste Nyheders budskaber pa deres hjemmeside, i
nyhedsbreve, pa sociale medier eller intranet. Det er en made, hvor virksomheder relativt nemt kan vise, at de stetter
VBN og samtidig en oplagt anledning til at kommmunikere deres egne CSR-budskaber. Herunder er eksempler fra
handelsvirksomheden Butler’s Choice og advokatfirmaet Kromann Reumert. Begge virksomheder har kommunikeret
Verdens Bedste Nyheders budskaber pé deres digitale platforme og i deres arsrapport. Kromann Reumert havde ogsa
en saerlig temadag i kantinen, hvor der var fokus pa Verdens Bedste Nyheder ved at tage inspiration fra det brasilianske
kakken.

<R Kromann Reumert - Jurastuderende har filizjet 5 nye
LA jjcder

Orffentliggjort af Me

ENGLISH

PRODUKTER KVALITET B/AREDYGTIGHED FORBRUGER NYHEDER OMOS -
B. sepiember - €

| dag deler tusindvis af frivillige Verdens Bedste Nyheder og Verdensmals-
juice ud pa stafioner og cykelstier over hele landet for at fejre FN's nye
Verdensmal. | Kromann Reumert fejrede vi fremgangen i verden i onsdags,
hwor vores kantine diskede op med laskker brasiliansk mad inspireret af en
af verdens bedste nyheder, nemlig at det oprindelige munduruku-folk i
Brasilien har vundet en historisk stor sejr mod byggeriet af et stort
damningsprojekt | hjertet af Amaronas. Og det faldt vores kok Flemming
lige: for, for han har nemilig netop vasret | Rio og servere mad for de danske
olympiske atleter. Bade i Kebenhavn og Aarhus sa buffeten flot og farverig

VI HAR EN PLAN

17 NYE VERDENSMAL

BEDRE SMAG MED REN SAMVITTIGHED

BUTLER'S CHOICE A/S
NORDRE HAVNEKAJ 35, DK-5300 KERTEMINDE

+45 8532 5181 | CUSTOMERSERVICE@BUTLERS-CHOICE COM
ANINGSTIDER MANDAG - FREDAG 8-16
FACEBOOK/BUTLERS-CHOICE

SE KONTROL RAPPORTER

© BUTLER'S CHOICE

Verdensmalene - ny ramme for virksomhedernes CSR-kommunikation

Verdens Bedste Nyheder har et steerkt brand og er synlig mange steder. Det vil mange virksomheder gerne veere en del
af. Verdens Bedste Nyheder er dog stadig i konkurrence med andre 'gode sager’, som bade sterre og mindre
virksomheder bliver opfordret til at statte. Derfor skal vi fortsat kunne levere et attraktivt koncept, der skaber veerdi for
bade virksomhederne og Verdens Bedste Nyheder. Det stiller krav til Verdens Bedste Nyheder om vedvarende udvikling,
der tager hgjde for og udgangspunkt i virksomhedernes agenda og aktuelle udfordringer.

De nye Verdensmal betyder, at mange CSR-frontlgbere er godt i gang med at kommunikere deres indsatser inden for
rammen af de 17 mal. Det giver Verdens Bedste Nyheder en rigtig god mulighed for at veere en platform, hvor

virksomhederne kan vise, hvordan de arbejder med Verdensmaélene. Der er dog stadig et stort antal virksomheder, der
endnu ikke er géet i gang med eller kun er ved at undersgge de forretningsmeaessige muligheder i at arbejde strategisk
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med Verdensmalene. Verdens Bedste Nyheders initiativer kan med fordel vaere med til at inspirere flere virksomheder til
at ga i gang med arbejdet med Verdensmalene og ogsa begynde at kommunikere om deres bidrag til malene.

Verdensmalskompasset

Som et led i at inspirere virksomhederne til at arbejde med Verdensmalene har Verdens Bedste Nyheder i samarbejde
med DI udviklet en dansk udgave af SDG Compass. Verdensmalskompasset, som vaerktejet hedder pa dansk, er en
femtrinsguide til virksomheders arbejde med Verdensmaélene. FN’s Global Compact, Global Reporting Initiative og World
Business Council for Sustainable Development star bag den originale version. Verdensmalskompasset blev lanceret den
7. november i Industriens Hus pa konferencen '‘Danske pionaerer for baeredygtighed'.

Hovedsponsorer i ar er:
Coop Sponsorerer for syvende ar i traek logistikken til morgeneventen.

Roskilde Festival Har igen i ar givet genergse sponsorater, der ger, at kampagnen kan reekke endnu
leengere ud med sterre slagkraft. Har sponsoreret annoncer for Verdens Bedste
Nyheder i festivalens programheefte og festivalaviserne Orange Press.

Tuborgfondet Har muliggjort at Verdens Bedste Nyheder i samarbejde med 12 andre organisationer
har kunnet sende plakater med de 17 Verdensmal ud til samtlige skoler og
ungdomsuddannelser i Danmark

4.3 Organisationer - det folkelige bagland

Over 100 organisationer udger igen Verdens Bedste Nyheders bagland, der repraesenteres af bade af store udviklings-
og nedhjeelpsorganisationer, kirkelige netveerk, mellemstore foreninger og mindre private initiativer. | lgbet af 2016 er der
igen kommet nye til - bl.a. Dignity, Danner og Engineer the Future.

Hvert ar afholder Verdens Bedste Nyheder et startmgade tidligt pa aret for organisationerne — og for kampagnearet 2016
|& det allerede i slutningen af 2015. Formalet med madet er at samle organisationerne og deres input til Verdens Bedste
Nyheder samt at skabe dialog og gode rammer for inspiration pa tveers af organisationerne. Laes evt. mere om
startkonferencen i afsnit 6.4.

e Organisationerne har tre primeere involveringsmuligheder: 1) at deltage i morgeneventen, 2) at indsende
nyheder, og 3) at veere aktive pé de sociale medier.

e Over 80 % af morgeneventens uddelingssteder blev koordineret af folk, der enten arbejder for eller er frivillige i
en dansk NGO.

e Over 40 artikelpitch blev indsendt i foraret fordelt pa 15 organisationer. Det er et lille fald fra 2015, hvor 45
bidrag var fordelt p& 20 organisationer.

e Tipitches blev udvalgt til arets Metroxpress-samarbejde op til kampagnedagen, og fire blev brugt i vores egen
avis pa kampagnedagen.

e Ud over de tre primeere involveringsmuligheder skraeddersyer Verdens Bedste Nyheder ogsd samarbejder.
Blandt andet samarbejdede Verdens Bedste Nyheder igen med Oxfam IBIS, Mellemfolkeligt Samvirke, Concito,
Salaam, Mundu, Everyday, UNDP, Operations Dagsveerk, Globale Skolepartnerskaber, Globale Gymnasier og
FN-forbundet om at skabe Verdenstimen.

e | &r har mange gymnasier og andre undervisningstiloud budt ind pa koordinatoropgaven, og antallet af
uddelingssteder er dermed steget yderligere.
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5. MORGENEVENTEN

Om morgenen den 9. september 2016 blev Verdens Bedste Nyheder uddelt for syvende ar i treek — fra Tender til Thisted
over Bornholm til Grgnland. Sterstedelen af uddelingsstederne blev koordineret af organisationer og foreninger, mens
resten blev koordineret af skoler.

5.1 Eventen i tal
Den arlige VBN-dag blev i 2016 sterre end nogensinde fer med:

e Mere end 100 koordinatorer

e  Over 1.500 frivillige

e Mere end 150 officielle uddelingssteder i Danmark og Grenland

e Naesten en halv million uddelte aviser

e 100.000 Verdensmalsjuice fra Rynkeby Foods

e 1.200 t-shirts, 1.500 muleposer og 1.500 plakater

e Logistik i hele landet serviceret af Coop

e 21 skoler deltog i eventen, ligesom mange skoler Igbende eftersparger og far tilsendt materiale efter
morgeneventen

e 30 folketingspolitikere fra hele det politiske spektrum samt udenrigsminister (nu finansminister) Kristian Jensen
delte aviser ud rundt omkring i landet

e Fem borgmestre delte ogsa aviser ud

e Repraesentanter fra 8 udenlandske ambassader (Armenien, Australien, Cypern, Iran, Irland, Slovenien,
Storbritannien og Sydafrika) var ligeledes med til at dele aviser ud i Kebenhavn.

5.2 Morgenevent highlights

Ud over selve den traditionsrige morgenuddeling, der i 2016 sprang nye rekorder i sterrelse og omfang, var fredag den
9. september ogsé centrum for andre aktiviteter. | Sendermarken i Valby arrangerede Verdens Bedste Nyheder for andet
ar en stor morgenfest, hvor morgenfriske unge kunne komme og fejre Verdensmalene. Hvor festen sidste ar fandt sted
pa Radhuspladsen, blev den i 2016 holdt som dbningsfest for det nye initiativ Ungdommens Folkemgade, hvor Verdens
Bedste Nyheder er partner.

Udenrigsminister (og nu finansminister) Kristian Jensen har siden 2011 veeret fast avisuddeler af Verdens Bedste
Nyheder. Det var han ogsé i 2016 sammen med Enhedslistens Johanne Schmidt-Nielsen, der har delt Verdens Bedste
Nyheder ud hvert ar lige siden initiativets start i 2010.

|3
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Frivillig pé Dronning Louises Bro. Foto. Louise Dyring Mbae
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5.3 Digitale medier i forbindelse med morgeneventen
Der har veeret en god synergi mellem digital kommunikation og det @vrige kampagnearbjede op til og iszer pa selve
kampagnedagen den 9. september 2016.

| de fire uger op til eventen producerede Verdens Bedste Nyheder fire motion graphics, der forklarede om Verdensmal
og fremgang. Vi opfordrede vores organisations- og virksomhedspartnere til at dele dem via deres kanaler. Vi ved ikke, i
hvor stor udstraekning det er blevet gjort, men her er et par af de mange delinger, der er flere eksempler i bilag k.

Danmission

== 19 August- © Aktion Bernehjsip

2 September - €

Nedtzllingen er begyndt: Den 9. september uddeler frivillige og ansatte fra
Danmission gode nyheder og en juice til de morgenrejsende pa Hellerup
Station og Ski. Hans Torv i Kebenhavn.

Sammen med Verdens Bedste Nyheder og 2000 andre frivilige landet over
er Danmission igen i &r med til at fa det positive og maske overraskende
budskab ud til danskerne: At indsatsen for at hjalpe verdens ekstremt
fattige faktisk har skabt markante og varige fremskridt.

Arets nyhed er, at verdens lande i fllesskab har vedtaget 17 nye

Verdensmal, der skal satte retning for en bedre fremtid for bade os
mennesker, og den planet vi bor pa.

Bag Verdens Bedste Nyheder star i fazllesskab de danske

udviklingsorganisationer, erhvervs- og mediepartnere, FN og Danida. o UNDEREHNEHEDE
Danmission Unge o /o I VERDE"

(44

Vi glzzder os til at g i dialog med alle de morgenfriske forbipasserende,
nar vi pa naste fredag tager del i Verdens Bedste Nyheders arlige
morgenevent. Med udgangspunkt i FN's 17 Verdensmal formidler vi positive
historier. Kom forbi Flintholms St. i tidsrummet 7-9, hvor vi uddeler aviser
og c-vitaminer.

ilr Like P Comment A Share

@D michael Jergensen, Tinne Midtgaard and 28 others

VI HAR EN PLAN
17 NYE VERDENSMAL

| dagene feor og pa selve dagen har iseer deltagende organisationer produceret videoer, opdateringer og billeder. Pa
Instagram blev der pa dagen lagt over 100 billeder op med Verdens Bedste Nyheders hashtags (#verdensbedstenyheder
og #viharenplan).

Dette kan afleeses i antal likes pa Facebook. Den 8. og 9. september 2016 fik vi hhv. 100 og 159 nye likes,
gennemsnittet er 24 likes pr. dag. Der var ogsa en stor stigning pa Instagram, men pa grund af manglende data-
behandlingsmuligheder er det ikke muligt at se de prescise tal.

P& verdensbedstenyheder.dk var der pd VBN-dagen 1.897 besgg. Gennemsnittet for aret (2. oktober 2015 til 1. oktober
2016) er 320.

P& Twitter fik vi 125 nye folgere i september — det ligger i omradet 25-50 nye falgere pr. méaned, og
#verdensbedstenyheder var "trending hashtag' i lebet af den 9. september.

Der er samlet en razkke eksempler i bilag k.
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5.4 Presse i forbindelse med morgeneventen

Arets budskab ser fremad for forste gang

Med udgangen af 2015 ndede 2015 Mélene deres deadline, og FN vedtog i stedet 17 nye Verdensmal for baeredygtig
udvikling. 2016 blev dermed ogsa det ferste ar i Verdens Bedste Nyheders historie, hvor arets hovedbudskab ikke
handlede om de konkrete fremskridt, der allerede er opnéet i verden. Derimod var budskabet fokuseret fremad mod den
vision om en bedre verden i 2030, som Verdensmélene handler om. Arets VBN-budskab blev derfor nyheden om, at det
rent faktisk er lykkedes for verdens ledere at blevet enige: Vi har en plan: 17 nye Verdensmal'.

Vinkling af pressemeddelelse

For at skabe opmaerksomhed om arets budskab og den arlige morgenevent, hvor vi blandt andet uddeler Verdens
Bedste Nyheders avis pé gaden i det meste af landet, skrev og udsendte vi en pressemeddelelse en uge fer eventen.

Vi valgte vinklen "Tusindvis af frivillige gér pa gaden for Verdensmalene’ af to arsager: Farst og fremmest for at vise
sammenhangen mellem Verdensmaélene og vores morgenevent ved at sl an, at eventen i hgj grad beeres nedefra af
frivillige personer organiseret gennem civilsamfundet. Vi har tidligere erfaret, at isaer lokale medier ofte er interesserede
i at bringe historier med en kilde fra lokalomradet, og ogsa derfor kunne det give en positiv effekt at fokusere pa de
frivillige uddelere.

For det andet ville vi gerne have en overskrift, der gav en dansk vinkel pa de verdensomspaendende mal.

Pressekontakt

En uge for eventen sendte vi pressemeddelelsen ud til alle store (og langt de fleste smé) danske medier via
udsendelsessystemet VoCast. Alle medier fik samme pressemeddelelse, som bade indeholdt informationer af interesse
pa lokalt og nationalt plan, og i bunden af pressemeddelelsen var der et link til et online kort, der viste uddelingsstederne
i hele Danmark.

Efter udsendelsen af pressemeddelelsen tog vi personlig kontakt til en reekke lokale og landsdeekkende medier for at
gere dem opmaerksomme pa og forhabentligt interesserede i at deekke eventen og/eller tage emnet op pa anden vis.
Kontakten foregik primeert over telefon, flere gange med opfelgende genudsendelse af pressemeddelelsen.

Dzekning i de store radio/tv-medier pa selve dagen

P4 Sjeelland havde et interview med Thomas Ravn-Pedersen og brugte senere noget af materialet i middagsradioavisen.
Sophie Rytter var 5 minutter i DR2 Morgen som del af et indslag, hvor ogsé udenrigsminister Kristian Jensen deltog.
Sophie Rytter var desuden 5 minutter i P1 Morgen og 5 minutter i P3 Morgen.

Arets mediedaekning

Vi har malt arets mediedaekning ved en sggning pa InfoMedia. S@geordene er som altid "Verdens Bedste Nyheder’, og
perioden er 01. oktober 2015 til 30. september 2016 for at kunne sammenligne direkte med tidligere ar.

Ar EL‘I’ rheﬁtr Radio & TV | Websteder hglglfende 5;%‘:(';?? Ugeaviser :l?g:alg?nee: | alt
dagblade dagblade
2010 11 38 151 13 56 32 2 303
2011 1 6 110 10 37 33 13 210
2012 0 16 106 17 43 40 8 230
2013 2 438 129 21 62 53 7 322
2014 1 11 177 21 69 34 7 320
2015 0 23+* 137 26 71 34 7 298*
2016 0 9+* 130 24 97 24 16 300*

*Justeret i forhold til InfoMedias tal, som er usikre i overvagningen af daekningen af radio/tv. Vi ved, at vi har haft flere
indslag i tv og radio, end InfoMedia har registreret. Det angivne tal er det, vi er sikre pa, men der kan vaere blevet bragt
flere indslag.
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Mediedaekning

400
200 I I
o —mi_Hm N _mm_ - (1 = | . o - . — I-_
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
B Nyheds-bureauer B Radio & TV Websteder

Lands-daekkende dagblade ® Regionale og lokale dagblade m Ugeaviser

M Fagblade / Magasiner W alt
Bemaerkninger til &rets mediedaekning

e Lille fald i deekning i landsdeekkende dagblade, men arets resultat er stadig det naesthejeste i VBN's historie.
Det skyldes isaer Jyllands-Posten, der har bragt 11 artikler om eller fra os, i kraft af vores mediesamarbejde om
at levere analyser af udviklingsspergsmal til JP. Ogséa Politiken, Information, Kristeligt Dagblad og
Weekendavisen har omtalt os i ar.

e  Over en fordobling af mediedaekning i fagblade/magasiner. Dette skyldes blandt andet 'navnenyt’ i
Markedsfering, Billed-Bladet og Se & Har, en analyse af Women Deliver-konferencen i Markedsfering, og nye
medier, der bringer artikler som fx Hgjskolebladet, Journalisten, Leeringscentret, Erhvervsmagasinet CSR,
Udfordringen og Tid og Tendenser.

e Omtalen i den regionale og lokale dagspresse er steget fra 71 til 97 fra 2015 til 2016. Det skyldes blandt andet
flere artikler i kraft af vores samarbejde med Metroxpress, men selv hvis man fraregner disse, er der stadig en
stigning fra 36 hits til 48.

Dzekning henover aret

Sagninger pa InfoMedia viser, hvordan 'Verdensmal' optraeder i medierne. Her ser man et menster, der tydeligt viser
potentialet i deekningen af Verdensmalene. | foraret, hvor der er markant flere hits end i vintermanederne, optradte
'Verdensmal' 136 gange med 'Folkemade’, hvilket indikerer, at det arlige event er en faktor i at @ge omtalen. September
2015 og 2016 er de méneder, hvor Verdensmal bliver omtalt mest, hvilket selvfglgelig skyldes morgeneventen (isaer i
2016) og selve vedtagelsen af malene i 2015.

Tidsrum 1 alt (alle Fra
350 medietyper) | Verdensbedstenyheder.dk
300 August 15 58 0
September 15 | 326 4
250 Oktober 15| 57 0
200 November 15 62 1
December 15 30 1
150
Januar 16 56 2
100 Februar 16 37 0
50 Marts 16 95 0
0 April 16 212 0
N 1D 1N 1N 1N © © © © © VW © OV © Mej 16 261 0
RS iy S i B iy -
R EE - Juni 16 246 0
® » O ¢ © =+ £ ®©® £ =57 © »n Juli 16 44 1
August 16 120 1
Der er soat ba Verdensmal’ | InfoMedia. September 16 | 274 2
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5.5 Highlights fra koordinatorevalueringen 2016

Hvert ar sparger vi til koordinatorernes oplevelser og erfaringer med morgeneventen. Evalueringen er foretaget gennem
SurveyMonkey og har veeret dben for besvarelse fra den 9. september til den 19. september 2016. Der er indgivet 73
besvarelser, hvilket betyder, at 61,9 % af koordinatorerne har svaret. Resultaterne af evalueringen er sammenholdt med
resultaterne fra 2014 og 2015.

Vi sperger til koordinatorernes tre bedste oplevelser under morgeneventen hvert ar. Som det fremgar af nedenstaende,
var det i ar juicebrikken, avisens fokus pa Verdensmalene og den gode stemning pa uddelingsstederne, der blev
fremhaevet. Derudover fremhaeves i gvrigt det grafiske arbejde pa juicebrikkerne, plakaterne og det tilsendte materiale.
En enkelt fremhaever ogsd samspillet mellem Verdenstimen og morgenuddelingen som seerligt positivt.

Hvis du skal fremhave de tre bedste ting fra dette
ars kampagne, hvad vil du sa peget pa?
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Hvordan blev | generelt modtaget af
folk pa gaden?

Andet
Negativt eller meget negativt
Hverken positivt eller negativt

]
L
B
meget positivt eller positivt [ —
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

m2016 m2015

Hvad synes du om den overordnede

idé med morgeneventen herunder at

m@de danskerne og give dem en avis
og en juicebrik med pa vej til...

Rigtig god eller god idé
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%120,0%

m 2016 m2015

Hvordan oplevede | samarbejdet med
den lokale presse?

]
Det var en darlig oplevelse
e
Det var en god oplevelse =

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

m 2016 w2015

Hvad synes du om kampagnens fokus
pa Verdensmalene i ar?

L

m rigtig god idé = God idé

Modtagelse pa gaden

94,7 % af koordinatorerne mener, at kampagnen
bliver modtaget meget positivt eller positivt. |
2015 var dette tal 89,5 %, altsa en stigning pa
5,2 %. | gvrigt lyder kommentarerne bl.a. at:
“Der var flere unge mennesker, der uathaengigt
af hinanden sagade, at de synes, det var godlt, at
vi gor opmeerksom pa verdensmalene. ” Og:
“Mange huskede os fra tidligere ar, og
gensynsglaeden var stor. ”

Morgeneventen

Stort set alle koordinatorer (97,2 %) synes, det
er en 'rigtig god eller god ide’ at afholde
morgeneventen. Dog kommenterer flere —
seerligt i sammenhang med det ggede fokus pa
Verdensmalene — p& muligheden for at udvikle
eventen. En skriver: “Mdske er det pa tide at
finde pa noget andet, hvor der er mere tid til at
tale med folk om de 17 Verdensmal. ” Flere
naevner i gvrigt, at de efterfelgende besager
uddannelsesinstitutioner og virksomheder.

Lokal pressedackning

| undersagelsen svarer lige over halvdelen af
koordinatorerne (53,6 %), at de ikke kontakter
pressen. Ud af dem, der kontakter pressen, har
85,7 % en god oplevelse. Et gget fokus p3,
hvordan vi aktiverer koordinaterne i forbindelse
med pressedaekning, synes saledes at kunne
@ge vores lokale reekkevidde.

Fokus pa Verdensmalene

Som noget nyt har vi i undersggelsen i ar spurgt
ind til avisens fokus p& Verdensmalene. Intet
mindre end 100 % svarer, at de synes, det er en
god ide. Generelt baerer undersggelsen praeg af
en yderst positiv indstilling til kampagnens fokus
pa Verdensmaélene — bade i avisen, pa juicen og
pa plakaten.

Alt i alt ma man konkludere, at koordinatorerne er glade for morgeneventen, kampagnen og sekretariatets arbejde,

selvom der altid er plads til yderligere forbedringer.




6. ANDRE PROJEKTER

Verdens Bedste Nyheder har i &r ogsa lavet flere andre projekter, der har haft stor betydning for kendskabet til blandt
andet FN's Verdensmal.

6.1 Verdenstimen

Verdenstimen blev lanceret for andet ar i treek som den danske del af den globale kampagne, World's Largest Lesson.
Malet er, at Verdenstimen hver september engagerer folkeskoler og ungdomsuddannelser i at seette fokus pa
Verdensmalene. 12 uddannelses- og udviklingsorganisationer er nu partnere, og hjemmesiden verdenstimen.dk er i
luften. Kampagnen 14 i 2016 i samme uge som Verdens Bedste Nyheders morgenevent for at skabe synergieffekt.

12.500 egenproducerede plakater (fem stk. til hver) med Verdensmalene blev sendt ud til samtlige skoler og
ungdomsuddannelser i Danmark for at invitere alle til at deltage i Verdenstimen. Plakaterne blev til med stotte fra
Tuborgfondet.

Hella Joof og CPH:DOX stillede igen frivilligt op for at lave gratis reklamevideoer til de sociale medier. De to film fik igen
i &r markant opmaerksomhed og ndede en samlet reach pa 185.000 personer. Ogsa i &r lavede vi dansk indtale og
undertekster til en animationsfilm fra World's Largest Lesson, bl.a. med Emma Watson.

Verdenstimen fik fin pressedaekning i relevante medier. Bl.a. lavede Berlingskes Kids' News en leeserkonkurrence ('Giv
dit bud péa en bedre verden’) om fem Verdensmalsfodbolde fra Verdens Bedste Nyheder med daekning tre uger i treek,
mens DR Ultra lavede en afstemning om Verdensmalene og for andet &r i treek en reportage fra Randersgade Skole.
Undervisningsminister Ellen Trane Norby anbefalede Verdenstimen i en film pa Facebook og i en kommentar med
Thomas Ravn-Pedersen i Kristeligt Dagblad.

6.2 Folkemgdet pa Bornholm

Igen i &r var Verdens Bedste Nyheder p& Folkemgadet pa Bornholm den 16.-19.
juni.

Verdens Bedste Nyheder var pa dette ars Folkemade veert for en
ungdomspartilederdebat om Verdensmal og udviklingspolitik arrangeret i
samarbejde med Dansk Ungdoms Fzaellesrad.

Derudover deltog Verdens Bedste Nyheder — iseer Thomas Ravn-Pedersen —i en
del paneldebatter.

Verdens Bedste Nyheder benyttede ogséa Folkemgadet til at lave kreative billeder :

og video med voxpops og kendte ambassadearer for Verdensmaélene til de sociale [f& =~ B L E o %

medier. mmjkf ' e
A LIGESTILLING

UDDANNELSE
o WELLEM KENNENE

Folkemadet er fortsat en oplagt mulighed for at styrke og udvide Verdens Bedste
Nyheders staerke samarbejder med bade medier, politikere, organisationer og

virksomheder, og madet vil derfor igen vaere en indsats i 2017.

6.3 Roskilde Festival 2016

Verdens Bedste Nyheder har indgdet et holdningspartnerskab med Roskilde
Festival, der de naeste tre ar vil seette fokus pa lighed. Fokus i 2016 var pa
politisk lighed. Verdens Bedste Nyheder deltog med et projekt, der hed Equality
Equals. Det handlede om at gere opmaerksom pa de nye Verdensmal og om at
gere dem handgribelige for geesterne pa Roskilde Festival — med seerligt fokus pa
mal 10: Mindre ulighed.

Vi designede et breetspil, der gennem dialog viste, hvordan lighed og ulighed
haenger teet sammen med de andre 16 mal, og hvordan lighed er afgerende for,
at de andre mal kan realiseres. Spillet indgik i en workshop, der startede med er
oplaeg om mal 10 - og sluttede med statements til de social medier. Braetspillet
er sidenhen blevet 18nt ud til Verdens Bedste Nyheders partnere flere gange, der
har brugt det i forbindelse med konferencer og lignende. Derudover fortsatte vi
ogsé traditionen fra sidste ars festival med at spille ‘Dizzy Goals’ med
festivaldeltagere, der kunne vinde en Verdensmalsfodbold. Konkurrencen blev
filmet og fotograferet og efterfolgende delt p& Verdens Bedste Nyheders sociale medier.
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6.4 Startkonference, december 2015
Formand for FN's generalforsamling Mogens
Lykketoft dbnede konferencen med en status pa
lanceringen af Verdensmalene. Herefter geestede
en raekke af Verdens Bedste Nyheders centrale
partnere konferencen for at give hver deres bud
pa Verdensmal og konstruktiv journalistik. Senior
Director, Head of Corporate Sustainability hos
Novozymes Claus Stig Pedersen fortalte om, hvad
de nye Verdensmal betyder for en global
biotechvirksomhed som Novozymes — og hvilken
seerlig rolle partnerskaber har for virksomhedens
CSR-arbejde. Journalist og radioveert pa
Radio24syv Kaare Svejstrup diskuterede
konstruktiv journalistik med Verdens Bedste
Nyheders redakter Sophie Rytter, og salgsdirektar
Kenneth Madsen og chefredakter Jonas Rathje fra Metroxpress fortalte fra hver deres stol, hvordan gode og globale
nyheder virker i Danmarks mest leeste dagblad.

Konferencen indeholdt ogsa flere workshops om Verdensmalene og nye samarbejdsmuligheder. Salen var fyldt op med
ca. 100 deltagere fra civilsamfundet. Ligesom politikere og meningsdannere som MF Johanne Schmidt-Nielsen og
balletmester for Den Kongelige Ballet, Nikolaj Hibbe var med. Fra talerstolen led det bl.a.:

“Verdens Bedste Nyheder er et “Samarbejdet med jer har faet os ti/ “Verdensmalene haenger uloseligt
vanvittigt vigtigt projekt. | viser at at taenke mere over vores daekning sammen, og er et vigtig

det kan lade sig gore at forandre af det globale stof. Og da / startede udgangspunkt for de naeste 15 ar.
verden. | gar i krig mod med de konstruktive nyheder Msélene er en okonomisk og
magteslosheden og skaber udsyn begyndte det at smitte af pa resten okologisk opskrift pa at redde

pa juicebrikkerne. | er af indholdet i avisen. ” verden, og jeg vil gare mit for at 1a
mfgz‘es/ashedsbekéempere. / er” _ Jonas Ratje, chefredaktor alle landene med.

hébskabere og udsynsskabere. MetroXpress — Mogens Lykketoft, formand for
— Johanne Schmidt-Nielsen, MF for FN’s Generalforsamling

Enhedslisten

6.5 Foredrag

Verdens Bedste Nyheders ansatte har igennem aret afholdt mere end 30 foredrag og opleeg med varierende emner og
malgrupper. Af eksempler pd emner kan naevnes: konstruktiv journalistik, mediernes rolle for vores verdensopfattelse,
kreativ kampagnekommunikation og FN's Verdensmal. Méalgrupperne spaender helt fra folkeskoleklasser til fagfolk inden
for iseer medier, kommunikation eller civilsamfundet.

For at fremhzaeve et par eksempler:

- Foredrag om Verdensmal og/eller Verdens Bedste Nyheder pa Folkekirkens Nadhjeelp og Jko-nets landsmade,
Danmarks Naturfredningsforening, UNESCOs arsmade og Dansk Missionsrad.

- Arranger og ordstyrer af debat om Verdensmal og udvikling mellem ungdomspartipolitikere pad Folkemadet.

- Ordstyrer i debat om mediernes daekning af Afrika pa Journalistforbundets arlige fagfestival med naesten 2.000
deltagere.

Efterspoargslen pa ansatte fra Verdens Bedste Nyheder til at holde foredrag er fortsat meget stor, og vi har derfor i 2016
indfert en grundtakst pa 3.000 kroner + transport for et foredrag.
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7. INTERNATIONALE SAMARBEJDER

We ran out of newspapers sooner than we expected. It means that people have become more interested and more willing to learn.
We will definitely want more newspapers to distribute next year."Laura Mikelsone, frivillig fra Letland

7.1 Verdens Bedste Nyheder i hele Europa

For andet ar i treek valgte EU at samarbejde med Verdens

Bedste Nyheder om dels at sprede vores avis til resten af EU
og dels at promovere den danske VBN-tradition med en gang

om éret at fejre de mange globale fremskridt i form af en From 9 September 2016 ﬁg -$
morgenevent med uddeling af Verdens Bedste Nyheder.
Get a free copy of the A,
. . ‘World's Best News’ e ‘=
VBN stod for produktion af en europaeiske masterudgave af ?aperh!ooki{:hq alt7huw LS ¥
0 acnieve the
avisen pa engelsk, hvorfra EU fik den oversat til de gvrige 21 Sustainable Development Goals
EU-sprog. Avisen er blevet trykt og uddelt i samtlige EU-lande prIvR——— @

pa naer England, der pga. Brexit valgte at takke nej i ar. 17 EU-

lande har lavet en seerlig "World's Best News Day’ eller har pa tﬁ.beﬁm ﬁ o AN
. . L7 L= BUNIIC s @

anden méade uddelt VBN-avisen gennem

uddannelsesinstitutioner, til et offentligt arrangement og lignende.

IS K B
Erbivery #asu ﬁ:&':‘.:::: WoRLD'S NN

E
1 @0 CLOBAT FOKUS NEWS

A

Sekretariatet hjalp ogsa med at lave officielle oversaettelser af de 17 Verdensmalsikoner til de syv europaiske sprog, der
endnu ikke havde det.

| &r bad EU desuden om hjzelp til at udvaelge egnede fotos til at illustrere de 17 verdensmal samt en méanedlig
baggrundsartikel om syv af Verdensmalene. Der resterer fire artikler, der vil blive produceret i de kommende maneder.

Samarbejdet var under opsejling i et halvt ar, men kunne farst bekreeftes fra EU’s side i midten af juni. Det beted en
ekstra presset implementeringsperiode for VBN-sekretariatet i Kebenhavn. Til at sta for koordineringen af dette
europaeiske projekt ansatte VBN Nanna Amalie Dahl fra juli til oktober.

Sekretariatet har modtaget meget fin respons fra Europa-Kommissionen i Bruxelles og flere af EU’s medlemsstater, der
héber, at der nu er skabt en blivende tradition med en europaeisk WBN-avis og World's Best News Day.
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"Thank you all, it was fun! Keep going and | wish you all the strenght in changing the world!”’, skriver Kristi Ockba fra den estoniske
NGO Mondo som kommentar til det filmvisningsevent i Estland, hvor avisen blev uddelt

Flere af de nationale initiativer involverede
brugen af nationale ambassaderer. Her
laeser den tiekkiske premierminister,
Bohuslav Sobotka, den tiekkiske udgave af
Verdens Bedste Nyheder

Verdens Bedste Nyheder pa slovensk,
finsk, italiensk, litauisk og engelsk
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7.2 Project Everyone, GlobalGoals.org og SDG Action Campaign

Verdens Bedste Nyheder har siden midten af 2014 vaeret officiel samarbejdspartner med Project Everyone og SDG
Action Campaign (dengang UN Millenium Campaign), som har til formal at gere Verdensmalene kendte af s mange
som muligt over hele kloden. Verdens Bedste Nyheder har bl.a. taget initiativ til Verdenstimen — den danske version af
den globale skolekampagne World's Largest Lesson, der er lanceret af og bosiddende med Project Everyone. Project
Everyone ledes af den engelske stjernefilmmager Sir Richard Curtis, der af Ba Ki-moon er blevet udpeget som en af 17
globale Verdensmalsambassadegrer.

7.3 Sgsterorganisationer

Fire lande har kopieret VBN-konceptet pd en mere blivende made. | Norge og i Holland er der som i Danmark etableret
et saerligt VBN-sekretariat med ansatte og en organisation, mens det i Irland og Finland er en eksisterende organisation
(hhv. NGO-samvirket Déchas og det finske FN-forbund), der har taget VWWBN-brandet til sig i forbindelse med en eller flere
arlige events. VBN inviterede i maj til det forste fysiske s@sterorganisationsmgde i Kebenhavn med erfaringsudveksling,
sparring og ideudvikling, hvor repraesentanter fra Norge, Holland og Finland deltog. Her blev det besluttet fremover at
have et feelles Skype-made hvert kvartal.

| slutningen af oktober holdt VBN to oplaeg for de sterste svenske udviklings-NGO’er, der nu har besluttet at arbejde for
et svensk VBN i 2017.

P& et Nordisk Rdd-made i november blev der ligeledes indledt kontakt til Feergerne, Grenland og Island for muligt
fremtidigt VBN-samarbejde i 2017.

'| WORLD’S
+| BEST
' NEWS

Bill Gates i Haag under stiftelsen af hollandsk ‘sester’ Norges statsminister, Erna Solberg, med Verdens Beste Nyheter
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7.4 International konference om kommunikation af Verdensmalene
Med Mogens Lykketofts
formandskab for FN's 70.
generalforsamling og vedtagelsen
af de nye Verdensmal for
baeredygtig udvikling i september
2015 opstod en situation, hvor
Verdens Bedste Nyheder tog
initiativ til globalt at samle
ngglepersoner og organisationer,
der arbejder med den vigtige
kommunikation af de nye
Verdensmal.

Rammen blev et '‘Policy Room
Roundtable’, hvor VBN sammen
med EU (DEVCO) og FN's SDG
Action Campaign inviterede
globale ledere, kommunikations-
og policyfolk til New York.

Photo. Freya Morales/UNDP

Megdet var samtidig ferste gang, VBN stod for en global event, som bade matchede VBN's forméal med at kommunikere
de nye Verdensmaél og som ogsa rummede potentialer for at udbrede VBN's erfaringer fra Danmark i en starre
international kreds.

SDG Action Campaign kaldte vores Policy Room for “a sensational success”, eventen indfriede vores strategiske mal,
og SDG Action Campaign er begejstrede “for at hare VBN-historien, fordi den virker.”

VBN inviterede allerede i februar EU med til at veere medarranger af eventen, og det blev
hurtigt til endnu et staerkt partnerskab. EU bistod med mgdelogistik fra deres FN-mission

—_— WORLD'S
WS BEST

og skaffede budget til catering og en enkelt billet/hotel for den afrikanske BY N
ungdomsrepraesentant. Og vigtigst af alt: De skaffede opbakning fra allerhgjeste sted, |

idet EU-Kommissionen prioriterede, at udviklingskommissaer Neven Mimica deltog og v " %
talte ved eventen, hvilket betad, at FN's hgjeste chef for kommunikation, : 2h J
vicegeneralsekreteer Christina Gallach, s& ogséa deltog og talte. 'l‘ \ ;—-,;.\

Sekretariatet udarbejdede til brug for konferencen en lille folder om VBN's arbejde; —
'World's Best News in a Nutshell'.

Mere om eventen her: worldsbestnews.dk/communicating-the-sustainable-development-goals-for-everyone/
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8. KONKLUSION OG PERSPEKTIV

2016 har veeret et begivenhedsrigt ar for Verdens Bedste Nyheder — ikke mindst pa de indre linjer med stiftelsen som
selvejende organisation, nedsaettelsen af en bestyrelse og ansaettelsen af en direkter, der fremover skal st i spidsen for
organisationens udvikling. Verdens Bedste Nyheder har dermed faet en markant mere solid forankring, der tegner nye
muligheder for fremtiden.

Den arlige VBN-dag blev i 2016 sterre end nogensinde fer med over 150 uddelingssteder i hele Danmark og Grgnland,
mere end 1.500 frivillige avisuddelere, herunder fem borgmestre og 30 folketingspolitikere fra hele det politiske
spektrum samt repraesentanter fra otte ambassader (England, Irland, Armenien, Cypern, Australien, Sydafrika, Slovenien
og Iran). Ogsé resten af Europa fik Verdens Bedste Nyheder som en del af et samarbejde med EU-Kommissionen. 11
EU-lande lavede en event med avisuddeling i lighed med Danmark, og alle 28 EU-lande fik tilbudt en Verdens Bedste
Nyheder-avis pé eget sprog.

Allerede i arsrapporten fra 2015 beskrev Verdens Bedste Nyheder ambitionen om flere aktiviteter i det global syd, fx en
mulig sa@sterorganisation i Nigeria. Dette er stadig ambitionen. En ny international strategi skal saette retning for det
internationale arbejde frem mod 2020, hvor det forventes, at ogsa samarbejdet med EU-Kommissionen og SDG Action
Campaign i New York og Bonn kommer til at veere centralt.

| forhold til at styrke samarbejdet med Verdens Bedste Nyheders nationale partnere haber vi at kunne tilbyde en raekke
nye workshops eller kurser i konstruktiv journalistik og kommunikation i lebet af 2017.

Journalistikken har iseer i kraft af det faste, ugentlige samarbejde med Metroxpress faet et kadencelaft og en ny
platform i 2016 og vil fortsat vaere en central del af Verdens Bedste Nyheders varemaerke. Iseer afholdelsen af
workshops — muligvis i samarbejde med flere af landets journalistuddannelser samt SDG Action Campaigns nye kontor i
Bonn - i konstruktiv journalistik er en ambition, som vi i 2017 haber yderligere kan cementere Verdens Bedste Nyheders
position som markedsleder pa dette felt.
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VERDENS
BEDSTE
NYHEDER

2016 HAR VARET ET STORT AR

FOR VERDENS BEDSTE NYHEDER.
DET VAR ARET, HVOR FN'S NYE
VERDENSMAL FOR ALVOR KOM | SPIL
OG AFL@STE 2015 MALENE.

SAMTIDIG BLEV VERDENS

EEDSTE NYHIEDER STIEFETSOIM
SELVEJENDE FORENING. DET
MARKEREDE OVERGANGEN FRA
PROJEKTORGANISATIONTIL ET
BLIVENDE OG UAFHANGIGT MEDIE
FOR KONSTRUKTIV JOURNALISTIK
OG KAMPAGNER.

DEN ARLIGE MORGENEVENT SLOG
ENDNU EN GANG ALLE REKORDER,
OG OGSA | AR UDKOM VERDENS
BEDSTE NYHEDER | HELE EU.

VERDENSBEDSTENYHEDER.DK
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